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af professionsbacheloruddannelsen i visuel kommunikation positivt, jf. akkredite-
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haringssvar, redeggrelse og gvrig dokumentation.

Det er rddets faglige helhedsvurdering, at udbuddet opfylder kriterierne for rele-
vans og kvalitet pa tilfredsstillende vis.

Rédet har vurderet udbuddet ud fra de kriterier for relevans og kvalitet, som frem-
gar af akkrediteringsbekendtgerelsen2 og "Vejledning til uddannelsesakkreditering.
Eksisterende uddannelser og udbud”, maj 2016.

Akkrediteringen er galdende til og med 11. oktober 2023, jf. akkrediteringslovens
§ 15, medmindre uddannelsesinstitutionen pa det tidspunkt har opnaet en positiv
eller betinget positiv institutionsakkreditering, jf. akkrediteringsloven § 10, stk. 1.
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Indstilling

Danmarks Akkrediteringsinstitution (Al) indstiller uddannelsen til professionsbachelor i visuel kommunikation
pa Danmarks Medie- og Journalisthejskole (DMJX) i Kgbenhavn til:

Positiv uddannelsesakkreditering

Begrundelse for indstilling

Akkrediteringspanelet vurderer samlet set, at DMJX’ udbud af uddannelsen til professionsbachelor i visuel
kommunikation (herefter udbuddet) pa en lang reekke punkter er velfungerende. Panelet har fundet anledning til
en kritisk bemarkning angiende en afgranset mindre problemstilling om manglende periodiske evalueringer,
hvilket giver sig udslag 1 vurderingen af kriterium IV.

Akkrediteringspanelet har vurderet, at udbuddet er relevant i forhold til arbejdsmarkedets behov, idet ledigheds-
tallene for dimittenderne fra udbuddet er tilfredsstillende set i forhold til den generelle ledighedsgrad. Som far-
diguddannede varetager dimittenderne jobfunktioner som eksempelvis grafisk designer, artdirector, motion gra-
phics-designer, fotograf eller kommunikationskonsulent i forskellige mediebureauer og virksomheder. For at
veere opdateret om arbejdsmarkedets behov indgdr udbuddets ledelse i dialog med eksterne interessenter, bl.a. 1
regi af de advisoryboards, der er nedsat for hver af uddannelsens fire studieretninger. Her sidder repraesentanter
for de virksomheder, der ansatter de ferdiguddannede studerende, og drofter bl.a. det fremtidige kompetence-
behov.

Underviserne er tilknyttet relevante faglige miljoer, og undervisningen er baseret pa ny viden inden for uddannel-
sens beskaftigelsesomrade gennem undervisernes inddragelse af cases i undervisningen og viden fra underviser-
nes deltagelse 1 netverk og konferencer. Derudover deltager underviserne i forskellige forsknings- og udviklings-
projekter. De studerende pa udbuddet har bl.a. kontakt til det relevante videngrundlag gennem deltagelse i un-
dervisernes projekter, i modet med eksterne undervisere og gennem brug af cases og relevant litteratur i under-
visningen.

Der er overensstemmelse mellem uddannelsens niveau og de forudsztninger, som de studerende har i kraft af
adgangsgrundlaget, og tilretteleeggelsen og den praktiske gennemforelse af udbuddet understotter de studerendes
opnéelse af malene for leringsudbytte. Dette gaelder ogsé, hvis de studerende vealger at gennemfore dele af ud-
dannelsen i udlandet.

Undervisningen pd udbuddet er paedagogisk kvalificeret, og praktik er en integreret del af uddannelsen, siledes at
leering pd og uden for institutionen supplerer hinanden.

Udbuddet indsamler relevante informationer om uddannelseskvalitet, fx gennem de studerendes evaluering af
undervisningen og via nogletal om bl.a. dimittendledighed, beskaftigelse, gennemforelse og frafald. Der er et
hensigtsmaessigt videnflow i organisationen. De dele af uddannelsen, som kan gennemfores uden for institutio-
nen, er omfattet af kvalitetssikringsarbejdet, ligesom udbuddets fysiske faciliteter og materielle ressourcer loben-
de bliver sikret.

Akkrediteringspanelet har vurderet, at kriterium IV er delvist tilfredsstillende opfyldt. Dette skyldes panelets
vurdering af, at der pa nuvarende tidspunkt ikke bliver gennemfort periodiske evalueringer af udbuddet med
inddragelse af eksterne eksperter i det omfang og med den intention, som kravet er tilteenkt i akkrediterings-
grundlaget. Panelet har set, at udbuddet lebende er i kontakt med en rekke interessenter og indhenter informati-
on bl.a. om disses vurderinger af uddannelsens indhold og relevans. Panelet har ogsa bemarket, at der er mange
fora, hvor udbuddets ledelse modes med forskellige dagsordner og drefter temaer 1 relation til udbuddet. Panelet
har dog vurderet, at der pa nuvaerende tidspunkt ikke er et forum, hvor input fra forskellige interessenter droftes
sammenhangende med henblik pa at ssmmenholde og vurdere relevante oplysninger og beslutte, om der er be-
hov for opfelgning eller zndring af udbuddet.
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Akkrediteringspanelet

Denne rapport er udarbejdet af Al i samarbejde med et akkrediteringspanel, som er nedsat til lejligheden. Panelet
er sammensat, sa medlemmerne har indgidende viden om uddannelsens fagomrader, uddannelsestilretteleggelse
og -gennemforelse og forholdene pa arbejdsmarkedet. Panelet bestar af:

e Gitte Gammelgaard, afgangseksamen fra Designskolen Koldings Institut for Visuel Kommunikation i 1995,
kreativ leder i DR Design. Gitte Gammelgaard har erfaring med praktikanter og ansettelser af dimittender
fra alle studieretninger pa Institut for Visuel kommunikation. Hun er tidligere censor pa Interaktivt Design
pa DMJX.

*  Valdemar Kraft, cand.merc. i styring og ledelse, studieleder for de tre kommunikationsuddannelser ved UC
SYD og lektor ved IBC. Valdemar Kraft er censor pa professionsuddannelserne i international handel og fi-
nans samt diplomuddannelserne i ledelse og offentlig ledelse.

¢ Lisbeth Thotlacius, Bachelor of Arts in Communication, Master of Fine Arts og ph.d. i visuel kommunikati-
on, lektor og 1 perioden 2009-16 ogsé studieleder pa Institut for Kommunikation og Humanistisk Videnskab
pé Roskilde Universitet. Lisbeth Thorlacius har udgivet flere artikler om visuel kommunikation og er desu-
den peer reviewer for en raekke videnskabelige tidsskrifter. Hun er censor pd medievidenskabsuddannelserne
pé bade Kobenhavns Universitet og Syddansk Universitet og har tidligere deltaget som panelmedlem i for-
bindelse med akkreditering af multimediedesigneruddannelsen og professionsbacheloruddannelsen i tv- og
medietilretteleggelse.

* Line Hoj Hostrup, studerende pé grafisk fortalling, hvor hun bl.a. arbejder med illustration, storyboarding,
konceptudvikling og storytelling. Hun var tegnelerer pa Tjele Efterskole i 2015/16. Hun deltog i VIA Uni-
versity Colleges akkrediteringsmoder i forbindelse med institutionens institutionsakkreditering i sommeren
2015.

Akkrediteringspanelet har veeret i horing hos institutionen, som har haft mulighed for at gore indsigelse, hvis der

var tvivl om panelmedlemmets habilitet. Alle panelmedlemmerne har underskrevet en habilitetserklering og en
erklering om tavshedspligt.

I UddannelsesGuiden er uddannelsen beskrevet pa folgende made

"Uddannelsen er opdelt i fire linjer, si du har god mulighed for at tone din uddannelse. Du far undervisning i bade teoretiske og
praktiske fag.

Uddannelsen varer 3 ar. Det forste ar rummer fag, der er falles for de fire linjer. Her lerer du de grundlaggende principper, regler og
arbejdsmetoder. Du har fag som fx farve- og formiere, software, grafisk retorik, fotografering og animation.

Det andet dar samt forste modul pa tredje ar rummer fag, der er sarligt relevante for din linje. Derndover er der en praktikperiode og
et afsiuttende bachelorprojefet.

Du specialiserer dig inden for én af folgende fire linjer:

o Grafisk design (GD), der retter sig mod arbejde med planiwgning og udformning af trykt og elektronisk kommunikation
og andre grafiske medieformer

o [nteraktivt design (ID), der retter sig mod arbejde med kommunikation og grafisk design til digitale medier som fx inter-
net, tv og mobilflader

o Kreativ kommunikation (KK), der retter sig mod ndvikling af Rommunikationskoncepter - bide visuelt og tekst - samt
Planiegning og produktion af grafiske losninger i alle medietyper

o Forwgrafisk kommunikation, der retter sig mod produktion af fotografisk kommunikation til brug for reklame- og kom-
munikationsbranchen, og har fokus pa at ndvikle nye fotografiske koncepter”

(Www.ug.dk).

Ifolge UddannelsesGuiden udbydes uddannelsen i alt ét sted i landet, inklusive udbuddet i denne rapport.
Denne beskrivelse er kun gengivet i rapporten til almen introduktion. Teksten indgar ikke i vurderingsgrundlaget.
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Grundoplysninger

Udbudssted
Uddannelsen bliver udbudt i Kebenhavn.

Sprog
Undervisningen foregar pa dansk.

Hovedomrade

Uddannelsen horer under det medie- og kommunikationsfaglige hovedomride.

Uddannelsestal

Uddannelser og udbud 2013 2014 2015
Antal nye studerende optaget pa uddannelsen eller

udbuddet de seneste tre ar 85 90 91
Antal indskrevne studerende de seneste tre ar 256 267 277
Antal dimittender de seneste tre ar 63 83 78

Antal undervisere i seneste undervisningsér: 64.
Antal drsveerk i seneste undervisningsar: 17,3.

Alle fastansatte (16 personer/14,3 drsvark) teller et arsvark (1.644 timer), mens eksterne underviseres (49 pet-
soner/2,97 arsvark) arbejdsbelastning er omregnet med samme forberedelsesfaktor som de fastansattes, men
uden at ferie mv., der indgir 1 de fastansattes arsvaerk, er talt med.

(Redegorelse inkl. bilag, s. 5).

Uddannelsens mal for leringsudbytte

Viden
Den uddannede professionsbachelor i visuel kommunikation har viden om

1) det visuelle formsprogs grundlaggende teori,

2) anvendt teori og metode inden for kommunikation, grafisk retorik, branding, kreativitet og konceptudvikling,
3) anvendt teori og metode inden for research, analyse, koncepter, malgrupper og mediering,

4) professionsrelaterede forhold, produktion og ekonomi,

5) undersogelses- og procesmetoder samt projektbeskrivelse og

6) kan forsta og reflektere over professionens anvendelse af teori og metode i praksis.

Den uddannede inden for studieretningen grafisk design har tillige

1) teoretisk og praktisk viden om komplekse grafiske kommunikationsopgaver,

2) viden om anvendt teori, metode og praksis inden for research og modtagerforhold,

3) viden om anvendt teori, metode og praksis inden for avanceret typografi, branding, visuel identitet, editorial
design, emballagedesign, grafiske designkoncepter til flere medier,

4) viden om praksis inden for teknologi og grafisk produktion og tilretteleggelse.
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Den uddannede inden for studieretningen interaktivt design har tillige

1) teoretisk og praktisk viden om komplekse designprocesser til interaktivt design og motion design,
2) viden om anvendt teori, metode og praksis inden for brugeradferd og interaktive medier,

3) viden om anvendt teoti, metode og praksis inden for lyd og levende billeder/animation,

4) viden om praksis inden for teknologi og digitale medieplatforme.

Den uddannede inden for studieretningen kreativ kommunikation har tillige

1) teoretisk og praktisk viden om komplekse integrerede kommunikationsopgaver,

2) viden om anvendt teoti, metode og praksis inden for reklame og markedsforing,

3) viden om anvendt teori, metode og praksis inden for kreativitet, idégenerering, konceptudvikling og branding,
4) viden om praksis inden for kreativ kommunikation p alle medieplatforme.

Den uddannede inden for studieretningen fotografisk kommunikation har tillige

1) teoretisk og praktisk viden om kompleks fotografisk kommunikation til brug i reklame og kommunikations-
produkter,

2) viden om anvendt teori og metode i afsender- og modtagerforhold i relation til konceptudvikling af fotografi-
ske virkemidler,

3) viden om anvendt teori, metode og praksis i relation til innovativ udvikling af fotografisk kommunikation,

4) viden om anvendt teori, metode og praksis inden for lyd og levende billeder,

5) viden om hardware og software inden for fotografiske teknologier,

6) viden om markedsforing af egen virksomhed, fotografiske produkter og ydelser.

Fardigheder
Den uddannede professionsbachelor i visuel kommunikation kan

1) anvende metoder og redskaber inden for form, design, kreativitet og teknologi til konceptudvikling pa bag-
grund af research og analyse,

2) anvende metoder og redskaber inden for branding, malgruppeanalyse og brugeranalyse,

3) anvende udviklingsbaserede resultater i praksisnzre problemlosende processer,

4) udvikle og begrunde losning af specifikke kommunikationsproblemer til klienter, samarbejdspartnere og bru-
gere,

5) implementere resultater af idégenerering og konceptudvikling i praksis — alene eller i samarbejde med andre,

6) formidle og beskrive praksisnzre og faglige problemstillinger samt losninger til samarbejdspartnere og brugere.

Den uddannede inden for studieretningen grafisk design kan tillige

1) konceptudvikle, designe og tilrettelegge grafiske kommunikationsprodukter til tryk og digital publicering,

2) vurdere teoretiske og praktiske problemstillinger og pd baggrund heraf anvende visuelt design som redskab til
problemlosning inden for grafisk kommunikation,

3) udvikle og begrunde losning af specifikke kommunikationsproblemer i grafiske design- og kommunikations-
produkter,

4) arbejde med software knyttet til designopgaver.

Den uddannede inden for studieretningen interaktivt design kan tillige

1) konceptudvikle, designe og tilrettelegge interaktive kommunikationsprodukter pa digitale medier, samt motion
design og animation til tv og film,

2) vurdere teoretiske og praktiske problemstillinger og pa baggrund heraf anvende teknologi som redskab til
problemlosning inden for det interaktive kommunikationsomrade,

3) udvikle og begrunde losning af specifikke kommunikationsproblemer i interaktive designprodukter og motion
design,

4) arbejde med programmering som designvzrktej til bl.a. datavisualisering,

Den uddannede inden for studieretningen kreativ kommunikation kan tillige
1) konceptudvikle, designe og tilrettelegge kreative kommunikationsprodukter til alle medieplatforme,
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2) vurdere teoretiske og praktiske problemstillinger og pa baggrund heraf anvende konceptuel teenkning, art di-
rection og tekstforfatning til problemlosning inden for kommunikation og medier,

3) udvikle og begrunde losning af specifikke kommunikationsproblemer inden for reklame og markedsforing,
4) arbejde med software knyttet til kommunikationsopgaver.

Den uddannede inden for studieretningen fotografisk kommunikation kan tillige

1) konceptudvikle, designe og tilrettelegge fotografiske kommunikationsprodukter til tryk og digital publicering,
2) vurdere teoretiske og praktiske problemstillinger pa baggrund af fotografiske teknologier og produktionsme-
toder,

3) udvikle og begrunde losninger inden for det fotografiske problemfelt samt vurdere brug af fotografiske virke-
midler i relation til medieplatforme,

4) arbejde med fotografering og optagelse af levende billeder til kommunikationsopgaver med afszt 1 forskellige
genrer og modtagerforhold,

5) presentere og formidle sin faglighed og indga i alle faser af udvikling af visuel kommunikation i samarbejde
med aftagere og andre faggrupper,

6) anvende de skonomiske og juridiske varktojer, der skal til for at starte egen virksomhed.

Kompetencer

Den uddannede professionsbachelor 1 visuel kommunikation kan:

1) ved hjalp af research, analyse og kreativitet hdndtere komplekse design- og kommunikationsrelaterede pro-
blemstillinger,

2) arbejde innovativt med metodevalg til losning af design- og kommunikationsopgaver,

3) opsege viden i professionsfeltet og selvstandigt identificere egne leringsbehov og udvikle egen viden, ferdig-
heder og kompetencer inden for visuel kommunikation og medier,

4) med en professionsorienteret tilgang selvstendigt deltage i fagligt og tvarfagligt samarbejde og pitage sig an-
svar inden for rammerne af en professionel etik.

Den uddannede inden for studieretningen grafisk design kan tillige

1) hdndtere konceptudvikling og design af grafiske kommunikationsprodukter under hensyntagen til funktion,
astetik, teknik og okonomi samt trends og stil,

2) handtere grafiske designparametre i trykte og digitale medier,

3) identificere og lede egen faglig udvikling pa omrader som visuelle trends, stil og nye medier og teknologier.

Den uddannede inden for studieretningen interaktivt design kan tillige:

1) handtere konceptudvikling og design af interaktive kommunikationslesninger pa grundlag af analytiske og
kreative processer, herunder webpublicering, motion-design til tv og film, samt applikationer til mobile enheder,
2) identificere brugeradfazrd og interaktionssituationer og anvende indsigter til innovation,

3) identificere og lede egen faglig udvikling pa omrader som medickonvergens, motion-design og interaktive
brugergranseflader.

Den uddannede inden for studieretningen kreativ kommunikation kan tillige:

1) handtere idé- og konceptudvikling af kreative kommunikationsprodukter under hensyntagen til funktion, rele-
vans, strategiske overvejelser, originalitet, eksekvering og implementering,

2) handtere komplekse kommunikationsopgaver og problemstillinger pa grundlag af analytiske og kreative pro-
cesset,

3) identificere og lede egen faglig udvikling pa omrader som branding og integreret kommunikation, nye medier
og teknologier.

Den uddannede inden for studieretningen fotografisk kommunikation kan tillige:

1) handtere konceptudvikling og design af fotografiske kommunikationslesninger pd grundlag af analytiske og
kreative processer,

2) tilrettelegge fotografiske virkemidler og levende billeder til forskellige medieplatforme under hensyntagen til
funktion, wstetik, teknik og ekonomi,
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3) identificere og lede egen faglig udvikling pa omrader som fotografiske genrer, teknologiske trends og medier-
nes brug af levende billeder og visuelle virkemidler,

4) innovativt udvikle nye fotografiske koncepter til brug for reklame og kommunikationsbranchen.
(Bekendtgorelse om uddannelsen til professionsbachelor i visuel kommunikation, nr. 584 af 7.6.2011).

Uddannelsens struktur

Udbuddet har redegjort for at uddannelsen i Visuel Kommunikation varer tre ar og er delt op i:
1.del: 1. - 4. semester

Praktik: 5. - 6. semester

2.del: 0. semester

Uddannelsen er delt op 1 4 studieretninger:
e Fotografisk Kommunikation

e Grafisk Design

e Interaktivt Design og

o Kreativ Kommunikation.

Den studerende kan ansege om optagelse pa flere studieretninger, men optages kun pa én studieretning.

Uddannelsens opbygning er baseret pa folgende faglige kerneomrider, der er fzlles for alle 4 studieretninger med
hvert sit linjespecifikke fokus:

1) Form og design.

2) Teknologi 1 relation til medieproduktion.

3) Kreativitet og konceptudvikling.

4) Kommunikation ved brug af grafik, tekst, illustrationer, levende billeder, lyd, interaktivitet.

5) Mediefag knyttet til specifikke kommunikationsopgaver.

6) Erhvervsforstielse relateret til mediebranchen.

7) Tvetlinexre samarbejdsprocesser inden for medieomrédet.

Herudover tilrettelegges hver af de 4 studieretninger inden for folgende linjespecifikke kerneomrider:

Fotografisk Kommunikation:

1) Fotografi, produktion af levende billeder, integration af fotografiske virkemidler i kommunikationsprodukter.
2) Kamera og lyssetning, software til billedbehandling og postproduktion til trykte og digitale medier.

3) Konceptudvikling og idégenerering af fotografiske virkemidler og genrer i design- og kommunikationsopga-
vet.

4) Design, kommunikations- og billedteori, retorik, formidling, research, genre- og medieforstdelse.

5) Visualisering vha. foto eller levende billeder inden for mode, arkitektur, reklame, portret og stilleben i trykt og
digital kommunikation.

6) Virksomhedsdrift, forretningsideer og markedspotentialer.

Grafisk Design:

1) Grafisk formgivning og design til trykt og digital publicering.

2) Software til designprocesser, optisk bearbejdning, premedieprocesser, trykteknologi.

3) Konceptudvikling til komplekse grafiske designopgaver, brugerorienteret design, idégenerering og grafisk de-
sign som problemlosende kommunikationsopgaver.

4) Grafisk konceptudvikling, visuel research, grafisk retorik.

5) Avanceret typografi og fontdesign, visuel identitet og branding, editorial

design/periodica, researchbaseret grafisk design, grafisk design til flere medier, emballagedesign.

Interaktivt Design:
1) Interaktivt design, motion graphic design, design af brugergrenseflader til interaktive digitale medier.

Uddannelsen til professionsbachelor i visuel kommunikation, Danmarks Medie- og Journalisthejskole, Kobenhavn Side | 9



2) Software til designprocesser, integration af teknologier til webpublicering og mobile platforme, teknologifor-
staelse.

3) Konceptudvikling til brugeradfaerd pa digitale medier, idégenerering og motion-design til tv og filmkoncepter.
4) Design- og kommunikationsteori, retorik, research, computational design og mediekonvergens.

5) Webpublicering, tv og film, mobile enheder, datavisualisering.

Kreativ Kommunikation:

1) Design og art direction til alle medieplatforme.

2) Software til udvikling, design, preesentation og gennemforelse af idéer og kommunikationskoncepter

3) Idégenerering, tankemetode og procesforstaelse til kreativ problemlosning samt til komplekse kommunikati-
onsopgaver.

4) Kommunikation og konceptudvikling inden for reklame og markedsforing, herunder tekstforfatning og art
direction.

5) Print, outdoor, tv, radio, digitale medier, events og alternative medier, integreret mediebrug, produkt- og kon-
ceptudvikling, visuel identitet og branding.

For alle studieretninger gxlder, at dele af undervisningen samlases pa tvars af studieretningerne. Samlasningen
finder isaer sted pd 1. og 2. semester, hvor flere forleb er tilrettelagt, si de dackker bade de falles og de studieret-
ningsspecifikke kerneomrader. Det fremgar af de enkelte fagbeskrivelser, hvilke forlob der er helt eller delvist
samleast.

Med afszt i de studieretningsspecifikke kerneomrader har hver studieretning studieretningsfag. Det er fag, hvor
der arbejdes med viden, ferdigheder og kompetencer, der udvikler studieretningens sarlige fokus. Fx arbejder
Fotografisk Kommunikation med fotografi og film, Grafisk Design med avanceret typografi og fontdesign, In-
teraktivt Design med motion graphic design og kreativ kode og Kreativ Kommunikation med konceptudvikling
af kommunikationsstrategier og kampagner.

Internationalt fokus

Uddannelsen har internationalt fokus pa 3. semester og/eller 4. semester og indeholder udveksling af studerende
i samarbejde med uddannelsesinstitutioner i andre lande. Der udveksles tillige undervisere med udvalgte partner-
institutionet.

I uddannelsen indgar en studietur til en destination uden for Danmarks granser med evt. deltagelse i fagligt rele-
vante konferencer samt arrangerede virksomhedsbesog, der har til hensigt at give et indblik i fremmede arbejds-
forhold, design- og kommunikationskulturer m.v.

I lobet af fjerde og femte semester skal de studerende finde en praktikplads. Praktikopholdet kan foregd ved en

virksomhed i udlandet.
(Redegorelse inkl. bilag, s. 76-78).

Studieaktiviteter

Ifolge udbuddet er studieaktiviteten pa uddannelsen er fordelt pd denne made:
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For studieretningen fotografisk kommunikation er studieaktiviteten fordelt pa denne made:

Undervisning Vejledning Andre nddannelsesaktiviteter
1. Prak-
Undervis- Undervis- tik/projektorienteret for-
nings-lektioner | nings-lektioner loh (fx praktikforleb pa
med holdstor- | med holdstor- universiteterne)
relse relse Vejledning pr. 2. Bachelorprojekt
=40 (opgjorti |=> 40 (opgjort i studerende 3. KEandidatspeciale Anden uddannelses-
lektioner a 45 | lektioner a 45 (opgjort i lekti- 4. Obligatorisk udlands- | aktivitet, opgjort i
Semester/modul min.} nymn. ) oner a 45 min.) ophold ECTS-point
1. semester (30 ECTS-
point) 340 6 24
2. semester (30 ECTS-
point} 275 0 55
3. semester (30 ECTS-
point} 270 0 48
4. semester (30 ECTS-
point} 150 40 15
5. semester (30 ECTS-
point} 95 0 17 1
6. semester (30 ECTS-
point) 35 0 25 1,2
For studieretningen grafisk design er studieaktiviteten fordelt pa denne made:
Undervisning Vejledning Andre nddannelsesaktiviteter
1. Prak-
Undervis- Undervis- tik/projektorienteret for-
nings-lektioner | nings-lektioner lob (fx praktkforleb pd
med holdstor- | med holdstor- universiteterne )
relse relse Vejledning pr. 2. Bachelorprojekt
=40 {opgjorti | =40 (opgjort i studerende 3. Eandidatspeciale Anden uddannelses-
lektioner a 45 | lektioner a 45 (opgjort i lekti- 4. Obligatorisk ndlands- | aktivitet, opgjort i
Semester/modul min.} niin. oner a 45 min.) ophold ECTS-point
1. semester (30 ECTS-
point) 360 30 18
1. semester (30 ECTS-
point) 155 120 65
3. semester (30 ECTS-
point) 340 0 60
4. semester (30 ECTS-
point) 320 0 50
5. semester (30 ECTS-
point) 100 0 11 1
6. semester (30 ECTS-
point) 41 0 25 1,2
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For studieretningen interaktivt design er studieaktiviteten fordelt pd denne made:

Undervisning Vejledning Andre uddannelsesaktiviteter
1. Prak-
Undervis- Undervis- tik/projektorienteret for-
nings-lektioner | nings-lektioner lab (fx praktilforleb pi
med holdstor- | med holdster- universiteterne)
relse relse Vejledning pr. 2. Bachelorprojekt
<40 (opgjorti [=> 40 (opgjorti studerende 3. Eandidatspeciale Anden nddannelses-
lektioner a 45 | lektioner a 45 (opgjort i lekti- 4. Obligatorisk udlands- | aktivitet, opgjort i
Semester/modul min. ) min. oner a 45 min.) ophold ECTS-point
1. semester (30 ECTS-
point) 360 30 18
2. semester (30 ECTS-
point) 185 120 40
3. semester (30 ECTS-
point) 220 0 60
4. semester (30 ECTS-
point) 130 40 40
5. semester (30 ECTS-
point) 65 0 17 1
6. semester (30 ECTS-
point) 35 0 25 1,2
For studieretningen kreativ kommunikation er studieaktiviteten fordelt p4 denne made:
Undervisning Vejledning Andre nddannelsesaktiviteter
1. Prak-
Undervis- Undervis- tik/projektorienteret for-
nings-lektioner | nings-lektioner lob (fx praktkforleb pd
med holdster- | med holdster- universiteterne )
relse relse Vejledning pr. 2. Bachelorprojekt
=40 {opgjorti | =40 (opgjort i studerende 3. Eandidatspeciale Anden uddannelses-
lektioner a 45 | lektioner a 45 (opgjort i lekti- 4. Obligatorisk ndlands- | aktivitet, opgjort i
Semester/modul min.} niin. oner a 45 min.) ophold ECTS-point
1. semester (30 ECTS-
point) 360 30 18
1. semester (30 ECTS-
peint) 175 120 40
3. semester (30 ECTS-
peint) 260 0 66
4. semester i 30 ECTS-
peint) 215 0 60
5. semester (30 ECTS-
peint) 65 0 17 1
6. semester (30 ECTS-
point) 35 ] 25 1,2
(Supplerende dokumentation, s. 9-13).
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Kriterium I: Behov og relevans

Uddannelsen er relevant i forhold til arbejdsmarkedets behov.

Uddybning:
e dimittenderne finder relevant beskaftigelse eller videre uddannelse,

e institutionen indgar i en lobende dialog med aftagere og andre relevante interessenter med henblik pa fort-
sat at sikre uddannelsens relevans pa arbejdsmarkedet.

Vurdering
Kriteriet er tilfredsstillende opfyldt.

Akkrediteringspanelet vurderer, at der ikke er problemer med ledighed, og at udbuddets dimittender finder rele-
vant beskaftigelse. Panelet finder videre, at udbuddet indgar i en lobende dialog med aftagere og dimittender
gennem dialog i fx de studieretningsopdelte advisoryboards, med praktikvirksomhederne og med uddannelsens
dimittender. Panelet vurderer slutteligt, at udbuddet anvender viden fra aftagere og dimittender til at udvikle og
forbedre uddannelsen.

Den samlede vurdering af kriteriet er baseret pa vurderinger af folgende forhold:

Finder dimittenderne relevant beskaftigelse eller videre uddannelse?

Tallene nedenfor angiver ledighedsgraden for udbuddets dimittender fordelt pa dimissionsargange:

Bruttoledighedsgrad 4. til 7. kvartal efter dimission for dimittender for de tre senest opgjorte ar

Dimissionsar 2011 2012 2013

% Antal % Antal % Antal

Visuel kommunikation pd DMJX, Kebenhavn 17,4 % 65 10,9 % 62 9,3 % 60

Landsgennemsnit for alle videregiende uddannelser | 11,1 % 35.086 11,6 % 36.962 10,6 % 41.556

Ledighedstallene angiver bruttoledighedsgraden for dimittender i det 4. kvartal efter fuldforelsesdatoen til og med det 7. kvartal efter
fuldferelsesdatoen. Landsgennemsnittet for videregdende uddannelser er indhentet fra Uddannelses- og Forskningsministeriets hjemme-
side om negletal i det indikatorbaserede tilsyn pr. august 2017. Ledighedsopgorelsen svarer til den opgoerelse, som er anvendt i forbindelse
med Uddannelses- og Forskningsministeriets dimensioneringsmodel.

Akkrediteringspanelet bemearker, at dimittenders ledighed er faldende i de opgjorte ar, og vurderer, at der ikke er
problemer med for hoj ledighed blandt udbuddets dimittender.

Udbuddet beskriver, at dimittenderne fir job pa designbureauer, pa digitale bureauer, pa tegnestuer, 1 tv- og
produktionsselskaber, pa reklamebureauer, pd mediebureauer, pa forlag, i kommunikationsafdelinger og i egen
vitksomhed (redegorelse inkl. bilag, s. 8). Dimittenderne varetager jobfunktioner som eksempelvis grafisk desig-
ner, art director, motion graphics designer, fotograf eller kommunikationskonsulent.

12015 gennemforte institutionen en dimittendundersogelse, hvor der for udbuddets dimittender var en svarpro-
cent pa 51,8 for udbuddets dimittender fra argangene 2013, 2014 og 2015. Undersogelsen blev gennemfort som
en sporgeskemaundersogelse (redegorelse inkl. bilag, s. 120). Dimittenderne er blevet bedt om at svare pa
sporgsmal, der drejer sig om deres beskaftigelsesgrad og deres tilfredshed med uddannelsen. I undersogelsen
svarer 94 % af udbuddets dimittender, at de arbejder inden for den branche, de er uddannet til (redegorelse inkl.
bilag, s. 9). Det er planlagt, at dimittendundersogelsen fremover skal gennemfores hvert andet édr (redegorelse
inkl. bilag, s. 11).

Udbuddet har desuden gennemfort en mindre formel undersogelse blandt de ca. 315 dimittender, som udbuddet
er 1 kontakt med via Facebook. I undersogelsen har udbuddets ledelse bl.a. spurgt om de studerendes jobtitel og
arbejdssted, og om dimittenderne har savnet bestemte kompetencer.
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Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddets dimittender finder relevant beskaftigelse med hensyn til bade ind-
holdet og niveauet i arbejdsopgaverne.

Indgir institutionen i dialog med aftagere og andre relevante interessenter om arbejdsmarkedets be-
hov?

Institutionen har kontakt til aftagere og andre relevante interessenter gennem en rekke formelle og uformelle

kilder.

Da uddannelsen pa udbuddet har fire studieretninger, har institutionen valgt at nedsztte et advisoryboard for
hver studieretning. Omradechefen samt den faglige leder for hver studieretning deltager i moderne, ligesom un-
dervisere og reprasentanter fra De Studerendes Rad deltager (redegorelse inkl. bilag, s. 10). Minimum en gang
arligt modes de forskellige advisoryboards hver for sig, og en gang om aret bliver der afholdt et flles mode for
de fire advisoryboards. I advisoryboardene sidder centrale reprasentanter for udbuddets aftagerfelt, fx fra virk-
somheden Futurelab og forskellige private fotograf- og kommunikationsbureauer (redegorelse inkl. bilag, s. 130).

Af referaterne fremgir det, at repraesentanterne fra aftagerfeltet bla. er blevet bedt om at besvare et sporgeskema
om dimittendernes tverfaglige kompetencer, og at det i advisoryboardet for fotografisk kommunikation er blevet
dreftet, hvordan dimittendernes kompetencer adskiller sig fra ovrige beslegtede fotografuddannelsers dimitten-
der (redegorelse inkl. bilag, s. 138-140). Resultaterne fra udbuddets dimittendundersogelse bliver ogsa droftet
med de enkelte advisoryboards. Tilbagemeldingen fra aftagerne i advisoryboardet for kreativ kommunikation var,
at reklamebranchen eftersporger medarbejdere, der bide kan forfatte tekster og besidder kreative og konceptuel-
le kompetencer. Pa baggrund af denne tilbagemelding er emnet om tekstforfatning bliver opprioriteret i under-
visningen pa studieretningen.

12016 har udbuddet gennemfort en praktikundersogelse, hvor 40 udvalgte praktikvirksomheder havde mulighed
for at give feedback om de studerendes viden, ferdigheder og kompetencer. 25 af praktikvirksomhederne deltog
i undersogelsen. Der var besvarelser fra praktikvirksomheder fra alle fire studieretninger. Input herfra har bl.a.
betydet, at uddannelsen er blevet justeret, sa de studerende pa grafisk design bliver undervist i klargoring til tryk
og efterbehandlingsmuligheder i den praktikforberedende fase, idet praktikvirksomhederne efterspurgte denne
viden hos de studerende (redegorelse inkl. bilag, s. 11).

Fra udbuddets mere uformelle kontakt med dimittender via Facebook har 105 dimittender givet en tilbagemel-
ding i forbindelse med udbuddets sporgsmal om bl.a. manglende kompetencer pa arbejdsmarkedet. Udbuddet
har samlet op pa en raxekke fxlles tilbagemeldinger pd tvars af besvarelserne og beskriver, hvordan der vil blive
fulgt op pd disse. Fx vil der vaere et oget fokus pa forretningsforstielsen 1 det tvaerfaglige innovationsprojekt pa 5.
semester og mere viden om, hvordan man som studerende starter egen virksomhed i form af events med tidlige-
re dimittender, samt frivillige kurser i skonomi (redegorelse inkl. bilag, s. 133).

Underviserne og udbuddets ledelse deltager lobende i netvaerk og faglige arrangementer, som giver input til ud-
viklingen af uddannelsen (redegorelse inkl. bilag, s. 11). Fx har udbuddets ledelse og undervisere siden 2004 va-
ret vaert for en drlig konference i magasindesign, hvor grafikere, designere, fotografer, medieproducenter og re-
daktionelle medarbejdere fra magasinbranchen deltager (redegorelse inkl. bilag, s. 158).

Institutionen har nedsat et uddannelsesudvalg, hvor ogsa reprasentanter fra udbuddets aftagere deltager. I 2015
har udvalget bl.a. droftet institutionens strategi og videnarbejde (redegorelse inkl. bilag, s. 142-149).

Institutionen har i den supplerende dokumentation beskrevet, at der i september 2016 er blevet gennemfort en
organisationsendring. Denne @ndring har betydet, at uddannelseslederens ansvarsomrader er blevet overdraget
til omradechefen og de faglige koordinatorer. I stedet er en omridechef for afdelingen Visualisering, Kreativitet
og Design ansat som ny leder af udbuddet og har i den forbindelse ogsa fiet ansvaret for dialogen med udbud-
dets aftagere og andre interessenter. Pa tidspunktet for akkrediteringspanelets besog pa udbuddet var organisati-
onsazndringen stadig sd ny, at den nuvaerende ledelse ikke havde det fulde kendskab til alle de tidligere procedurer
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og dialogfora. Panelet har tiltro til, at den nuverende ledelse ogsa fremover vil sikre en lobende dialog med ud-
dannelsens aftagere og relevante interessenter.

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddet har en bred og lobende dialog med relevante aftagere og andre eks-

terne interessenter, der sikrer, at uddannelsen pd udbuddet giver dimittenderne de relevante kompetencer i for-
hold til, hvad der er brug for pa arbejdsmarkedet.
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Kriterium II: Videngrundlag

Uddannelsen er baseret pa det videngrundlag, som folger af reglerne for uddannelsen.

Uddybning:

e uddannelsen er tilknyttet et relevant fagligt miljo, hvor underviserne samlet set lever op til de krav til kvalifi-
kationer og kompetencer, der folger af reglerne for uddannelsen,

e uddannelsen er baseret pd ny viden og tilrettelaegges af undervisere, der deltager i eller har aktiv kontakt med
relevante forsknings- eller udviklingsmiljoer,

e de studerende har kontakt til det relevante videngrundlag, fx gennem inddragelse i aktiviteter relateret hertil.

Vurdering
Kiriteriet er tilfredsstillende opfyldt.

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddet er tilknyttet et relevant fagligt miljo. Panelet vurderer, at underviser-
nes kvalifikationer og kompetencer samlet set opfylder kravene til professionsbacheloruddannelser, og at viden
fra beskaftigelsesomradet og fra forsknings- og udviklingsmiljeer i tilstreekkelig grad indgar i udbuddets viden-
grundlag. Underviserne far bl.a. viden fra forsknings- og udviklingsmiljoer inden for fx form og design samt
kreativitet og konceptudvikling gennem deltagelse i konferencer, dialog med eksterne interessenter og deltagelse i
forsknings- og udviklingsprojekter. De studerende fir bla. relevant viden gennem undervisernes inddragelse af
ny viden fra projekter, deltagelse i konferencer og brug af cases i undervisningen.

Den samlede vurdering af kriteriet er baseret pa vurderinger af folgende forhold:

Har udbuddet et videngrundlag af tilstraekkelig kvalitet?

En professionsbacheloruddannelse har et videngrundlag, der er erhvervs- og professionsbaseret samt udviklings-
baseret. Erhvervs- og professionsbasering indebzrer, at uddannelsen er baseret pd ny viden om centrale tenden-
ser inden for det erhverv eller den profession, som uddannelsen retter sig mod. Udviklingsbasering indebzrer, at
uddannelsen er baseret pd ny viden fra forsknings- og udviklingsarbejde, som er relevant for det erthverv eller den
profession, som uddannelsen retter sig mod. Udviklingsbasering indebzrer desuden, at uddannelsen er baseret pa
ny viden fra forskningsfelter, der er relevante for de kerneomréder, der er konstituerende for uddannelsens for-
mil og erhvervssigte (jf. § 31 BEK nr. 1521 af 16.12.2013).

Udbuddet beskriver, at uddannelsens kerneomrader er folgende:

* Form og design

*  Teknologi i relation til medieproduktion

*  Kreativitet og konceptudvikling

*  Kommunikation ved brug af grafik, tekst, illustrationer, levende billeder, lyd og interaktivitet
*  Mediefag knyttet til specifikke kommunikationsopgaver

*  Erhvervsforstielse relateret til mediebranchen

e Tverlineare samarbejdsprocesser inden for medieomradet.

Ud over kerneomriderne er der studieretningsspecifikke kerneomrider inden for hver af de fire studieretninger.
Der er tilknyttet fastansatte undervisere til alle studieretninger, ligesom der er ansat en faglig leder for hver stu-

dieretning.

Udbuddet beskriver, hvordan underviserne far viden til at kvalificere deres undervisning gennem erhvervs- og
professionsviden og udviklingsbaseret viden.
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Udbuddet beskriver, at underviserne orienterer sig i tidsskrifter, litteratur, blogs osv., hvor viden om centrale
tendenser i branchen indarbejdes i uddannelsens fagbeskrivelser, der hvert semester opdateres. Alle undervisere
deltager hvert ar i flere konferencer inden for deres forskellige fagomrader, fx We Love Graphic Design, TYPO
Berlin, CLICK Festival m.fl. (redegorelse inkl. bilag, s. 16). Flere undervisere er medlem af interesseforeninger og
deltager i forskellige netvark, fx Designridet og Creative Circle. Underviserne underviser desuden pa flere efter-
og videreuddannelsestilbud pé institutionen, hvor ansatte fra design- og reklamebranchen deltager. Derigennem
er underviserne i dialog med branchen og horer om nye tiltag og tendenser inden for erhvervet. Samme dialog
gor sig geldende, nir underviserne benytter sig af eksterne undervisere, hvor underviserne bliver opdateret med
hensyn til den nyeste viden om fx software, integrerede kampagner og produkttyper.

Underviserne erhverver sig ny viden om forsegs- og udviklingsarbejde samt viden om forskning gennem udvik-
lings- og forskningsprojekter. Af undervisernes CV’er fremgir det, at hovedparten af de faste undervisere har
deltaget i flere forsknings-, udviklings- og innovationsprojekter inden for de seneste tre ir (redegorelse inkl. bilag,
s. 162-186). Udbuddet skriver, at 25 % af de fastansatte aktuelt indgar i videnprojekter. Fx er en underviser
sammen med 22 studerende involveret i et projekt om research og konceptudvikling for Regionale Medier, hvor
de studerende skulle udvikle ferdige eksempler pa designlosninger, der adresserede de regionale medichuses
problemstilling (redegorelse inkl. bilag, s. 200). I et andet projekt har tre undervisere og 41 studerende udviklet
forskellige koncepter vedrorende bibliotekets rolle som kulturinstitution ved brug af designantropologi som me-
tode. En underviser er i gang med at gennemfore et ph.d.-forleb, hvor projektet har til formal at undersoge grafi-
ske designeres kognitive og kreative processer i forbindelse med produktionen af designredskaber (redegorelse
inkl. bilag, s. 199).

Flere af udbuddets undervisere udgiver lerebeger og artikler inden for uddannelsens fagomride. Fx har en un-
derviser udgivet flere boger om fx grafisk design pa forlaget Grafisk Litteratur. En anden underviser har 1 2015
skrevet artiklen ”Hacking the hospital environment: young adults designing youth-friendly hospital rooms to-
gether with young people with cancer experiences” til tidsskriftet Journal of Adolescent Medicine and Health
(redegorelse inkl. bilag, s. 203).

Sammenhzaengen mellem udbuddets videnaktiviteter og uddannelsens faglige kerneomrader er beskrevet i en
oversigt, hvoraf det fremgir, hvilke publikationer, onlinemedier, konferencer, projekter og seminarer underviser-
ne deltager i for at indhente den nyeste viden til at kvalificere undervisningen med. Fx har undervisere i 2015
deltaget i en konference i Amsterdam, What Design Can Do, for at indhente viden fra beskeftigelsesomridet
inden for fagomradet form og design. Inden for fagomridet design, kommunikations- og billedteori, retorik,
formidling, research samt genre- og medieforstielse indgar bogen Praktisk Argumentation (2008), Nyt Teknisk
Forlag, 1 pensum for at sikre forsknings- og udviklingsviden i undervisningen. Akkrediteringspanelet konstaterer,
at der er videnaktiviteter og videnkilder inden for alle udbuddets kernefaglige omréider.

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddets undervisere samlet set tilegner sig ny viden fra beskeaftigelsesomra-
det og fra forsknings- og udviklingsmiljoer. Panelet bemaerker, at udbuddets undervisere er satligt steerke inden
for viden om praksis og samarbejde med relevante interessenter inden for uddannelsens beskeftigelsesomraide.
Panelet finder, at der overordnet er en god overensstemmelse mellem udbuddets faglige kerneomrider og den
viden, som underviserne tilegner sig.

Star relevante undervisere bag udbuddet?

Til at varetage ledelsen af og undervisningen pa udbuddet er ansat en programchef, fire faglige koordinatorer
med ansvar for hver deres studieretning samt 12 fuldtidsansatte undervisere. Underviserne er delt op i fire teams,
der hver er tilknyttet en studieretning.

Udbuddet har redegjort for kvalifikationer og kompetencer for 16 fastansatte undervisere (hvoraf en var pa orlov
12016), herunder 3 faglige koordinatorer. 10 ud af de 16 fastansatte har en master- eller kandidatgrad, fx master i

design eller MSc i computergrafik fra DTU (redegorelse inkl. bilag, s. 166).

Udbuddet har tilknyttet ca. 40 eksterne undervisere med relevant erhvervserfaring inden for kreative, designfagli-
ge og kommunikative processer, der underviser 25-50 timer pr. semester (redegorelse inkl. bilag, s. 13-14). Der-
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udover er der tilknyttet 5 undervisere, der er ansat 10-30 timer pr. semester. Disse undervisere har akademiske
kompetencer og viden og underviser typisk inden for relevant teori og metode. Institutionen har beskrevet en
rekke retningslinjer for brug af eksterne undervisere, hvoraf det fremgar, at brugen af eksterne undervisere skal
godkendes af omradechefen sammen med en redegorelse for undervisernes formelle fagfaglice kompetencer
(henholdsvis uddannelse og erfaring), formelle padagogiske kompetencer (uddannelse og erfaring) samt erfaring
fra andre uddannelsessammenhange (redegorelse inkl. bilag, s. 408-409).

Ansvaret for at tilrettelegge uddannelsen er placeret hos udbuddets omradechef samt de fire faglige koordinato-
rer (redegorelse inkl. bilag, s. 14), der har ansvaret for at kvalitetssikre det faglige indhold i undervisningen. I
praksis er det de enkelte underviserteams, der har ansvaret for undervisningens tilretteleeggelse.

Underviserne, der er tilknyttet hver deres studieretning, medes i sakaldte faglige saloner, hvor bade fastansatte og
cksterne undervisere videndeler inden for deres fagomrade. Af interviewet med underviserne fremgik det, at
dette forum bliver brugt til at praesentere faglige projekter for de ovrige undervisere. Der er modepligt for de
fastansatte undervisere, mens det er frivilligt at deltage for de eksterne undervisere (redegorelse inkl. bilag, s. 33).

Akkrediteringspanelet vurderer, at de undervisere, der tilrettelegger uddannelsen, deltager aktivt i relevante vi-
denaktiviteter eller har aktiv kontakt til dem, der gennemforer aktiviteterne, jf. vurderingen af udbuddets viden-
grundlag. Panelet vurderer ligeledes, at underviserne har de rigtige kvalifikationer og kompetencer i overens-
stemmelse med reglerne for uddannelsen.

Fir de studerende kontakt til det faglige miljo og videngrundlaget?

Udbuddet redegor for, at de studerende har kontakt til uddannelsens faglige miljo inden for fire overordnede
kategorier: 1) deltagelse i udviklingsprojekter forankret i undervisningen, 2) konference- og konkurrencedeltagel-
se, 3) studieture og virksomhedsbesog samt 4) kontakt med interne og eksterne undervisere.

De studerende deltager i research og analyse ved udviklingsprojekter i forbindelse med eksempelvis indsamling,
bearbejdning af data, konceptudvikling og/eller design af prototyper. Fx bliver de studerende pa fotlobet re-
search og konceptudvikling knyttet til et konkret udviklingsprojekt med regionale medier (redegorelse inkl. bilag,
s. 253).

I undervisningscases eller konkurrencer arbejder de studerende med at identificere problemer og udvikler nye
svar pd virksomheders og organisationers konkrete problemstillinger. De studerende bliver inviteret til flere af de
konferencer, som underviserne selv deltager 1.

Virksomhedsbesog er indlagt i flere forleb, hvor formilet er, at de studerende moder professionelle og ser, hvor-
dan der i praksis arbejdes med nye tendenser inden for mediecomradet (redegorelse inkl. bilag, s. 21).

Under besoget bekreftede de studerende, at underviserne inviterer dem til at deltage i relevante konferencer og
messer og inddrager dem i cases i undervisningen, samt at de eksterne undervisere skaber en god kontakt til pro-
fessionens faglige udvikling.

Akkrediteringspanelet vurderer, at de studerende gennem relevante aktiviteter har kontakt til de faglige miljoer,
der er tilknyttet uddannelsen Det er panelets indtryk, at de interne og eksterne undervisere har en god foling med
og deltager i projekter inden for professionen, og at afstanden mellem undervisere og studerende er lille. Dermed
vurderer panelet, at de studerende far kontakt til det faglige miljo gennem den daglige undervisning. Panelet vur-
derer, at udbuddet har mange konkurrencer og cases, der involverer de studerende i det faglige miljo og skaber
netvark for de studerende, samt at de studerende har rig mulighed for at deltage 1 undervisernes udviklingspro-
jekter.
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Kriterium ITI: Mal for leringsudbytte

Der er ssmmenhang mellem uddannelsens indhold og malene for leringsudbytte.

Uddybning:
e uddannelsens mil for leringsudbytte lever op til den relevante typebeskrivelse 1 den danske kvalifikati-
onsramme for videregaende uddannelser,
e der er ssmmenhaeng mellem uddannelsens struktur, leringsmal og adgangsgrundlag set i forhold til ma-
lene for leringsudbytte.

Vurdering
Kriteriet er tilfredsstillende opfyldt.

Akkrediteringspanelet vurderer, at uddannelsens mal for leringsudbytte lever op til typebeskrivelsen for en pro-
fessionsuddannelse i den danske kvalifikationsramme for videregiende uddannelse, og at der er sammenhzxng
mellem uddannelsens struktur, progression, leringsmal og adgangsgrundlag set i forhold til malene for laerings-
udbytte.

Den samlede vurdering af kriteriet er baseret pa vurderinger af folgende forhold:

Er uddannelsens samlede mal for leringsudbytte understottet af udbuddets elementer?

De samlede mal for leringsudbytte fremgdr af uddannelsens bekendtgorelse. Af udbuddets studieordning frem-
gar leringsmal for de enkelte forlob 1 uddannelsen, fx et forleb pd 10 ECTS-point om grafisk kommunikation pa
1. semester pa studieretningen fotografisk kommunikation.

Pa uddannelsens fire studieretninger er der dels faglige kerneomrader, der er felles for dem alle fire. Dels er der
pé hver studieretning en rackke studieretningsspecifikke faglige kerneomrader.

Af dokumentationsmaterialet fremgér det, hvordan de samlede mal for leringsudbytte bliver understottet i de
enkelte forleb i form af bade fxlles leringsmal (for de faelles faglige kerneomrider) og leringsmal for enkelte
studieretninger (for de studieretningsspecifikke faglige kerneomrider). Overordnet sikrer de faelles leringsmal en
bred forstielse af visuel kommunikation, mens de studieretningsspecifikke leringsmdl sikrer en dyb og professi-
onsrelevant viden inden for de fire specialiseringer (redegorelse inkl. bilag, s. 23).

Udbuddet har udarbejdet en oversigt, der viser, at de enkelte leringsmal indgir 1 flere elementer i uddannelsen,
og de indgdr i forskellig grad i en graduering pa 1-3. Af oversigten fremgir det eksempelvis, at de studerende pd
studieretningen grafisk design skal opna viden om praksis inden for teknologi og grafisk produktion og tilrette-
leggelse, 1 sarlig grad 1 forlobet praksisorienteret og valgfrit forlob pa uddannelsens 5. semester (redegorelse inkl.
bilag, s. 259-271).

Udbuddet har desuden vedlagt en oversigt, der viser, bade hvilke falles kerneomrader og hvilke studieretnings-
specifikke kerneomrader der indgar i de forskellige specialiseringer pa de forskellige semestre. Her fremgér det fx,
at det faelles kerneomrade kreativitet og konceptudvikling indgér i saerlig grad pa 4. semester i forlobet kommuni-
kationsteori og fotografisk projekt pa studieretningen fotografisk kommunikation (redegorelse inkl. bilag, s. 255-
258).

Akkrediteringspanelet har gennemgiet dokumentationsmaterialet og vurderer, at leringsmalene for uddannelsens
elementer understotter de samlede mal for leringsudbytte.

Udbuddet beskriver, hvordan uddannelsen overordnet er tilrettelagt ud fra de roller og kompetencer, som kende-
tegner professionelle designere og kreative udviklere. Pa uddannelsens forste ar er der fokus pa finisher-rollen, pa
uddannelsens andet ér er der fokus pa producerrollen, og slutteligt pa uddannelsens sidste ar er der fokus pa nventor-
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rollen. Undervisningen pa uddannelsen er tilrettelagt, sa de studerende opnar en stigende beherskelse af verktojer,
kreativitet, analyse og problemlosning.

I finisher-rollen pa uddannelsens forste ar skal de studerende tilegne sig ferdigheder inden for de grundleggende
discipliner. Uddannelsen er forskelligt bygget op alt efter studieretning, men det teoretiske kommunikationsfagli-
ge pensum er grundleggende det samme. I nogle tilfelde er der samlesning pa tveers af de forskelige studieret-
ninger. Studieretningerne grafisk design, interaktivt design og kreativ kommunikation har som primaert varkto;
computeren og dertilhorende softwarepakker til at skabe grafiske arbejder, illustrationer og animation. Fotogra-
fisk kommunikations primere vaerktoj er kamera og lyd, sekundart computeren og dertilhorende software til at
redigere billeder og klippe film med (redegorelse inkl. bilag, s. 23).

P4 uddannelsens andet 4r i producerrollen bliver de studerende introduceret til fagrelevant viden for de enkelte
studieretninger. Kravet til de studerendes videnniveau oges i form af fokus pa teori og analyse i undervisningen.
De studerende skal desuden lzre at konceptudvikle bade kreativt og originalt. De studerende skal ogsa lere at
reflektere over egen lering, fagliched og rolle. Deres lering sker i hojere grad end tidligere gennem selvstendig
planlegning, og de moder undervisere og virksomheder fra de brancher, de uddanner sig til.

Tredje dr af uddannelsen har et falles fokus pa inventor-rollen i forhold til mediebranchen. De studerende arbej-
der selvstendigt, projekt- og udviklingsorienteret i bade praktik, et tvaerfagligt fag og afslutningsvist deres bache-
lorprojekt. De undervises bl.a. 1 at se nye markeder, teknologier og tendenser samt 1 at identificere problemstillin-
ger og losninger (redegorelse inkl. bilag, s. 17). De studerendes selvstandige arbejde oges pa uddannelsens tredje
ar, hvor underviserne og praktikpladsen sxtter rammerne for deres arbejde og yder sparring i forbindelse med
opgaverne.

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddets tilretteleggelse af uddannelsen understotter, at de studerende kan
nd uddannelsens samlede mal for leringsudbytte.

Bygger udbuddet videre pa adgangsgrundlaget?

Udbuddet redegor for, at adgangskravene for uddannelsen er en gymnasial uddannelse eller en erhvervsuddan-
nelse inden for medierelaterede fagomrader samt en optagelsesprove.

Ved optagelsesproven angiver ansegerne ensket studieretning, og deres kvalifikationer og faglige potentiale testes
gennem studieretningsspecifikke optagelsesprover. Optagelsesproverne pd de enkelte studieretninger er omfat-
tende og forleber over to dage. Fx skal ansegere til studieretningen fotografisk kommunikation i lobet af to dage
lose folgende opgaver:

*  Tekniske sporgsmal samt kreativitetsopgave (skriftlig beskrivelse af et iscenesat fotografi)

*  Photoshoot pi location (en sammenhangende fotoserie med fokus pa lys, rum og bevagelse)

*  Kampagnefoto for Coca-Cola (indarbejdelse atf Coca-Cola-logo og taglinen “Taste the feeling”)

*  Portretfotografering (25 portraetter af model pd otte minutter)

*  Storyboard (med tegning og ord beskrive en fortalling pa ni frames, hvoraf den sidste frame er defineret af
et udvalgt foto)

*  Pitch (pitch af enten kampagnefoto eller film til pletfjerningsmidlet Vanish)

e Interview.

(Redegorelse inkl. bilag, s. 284).

Optagelsesproverne pa alle fire studieretninger afsluttes med et interview med ansoegeren. I interviewene med
ansegerne deltager bade faste og eksterne undervisere samt tredjeirsstuderende. I interviewene er der bl.a. fokus
pa studieparathed og motivation for den pagzldende studieretning.

Ved studiestart gennemforer udbuddet en undersogelse af de nye studerende for at danne sig et billede af holdet
og dets kvalifikationer, ndr studiet begynder. Det fremgar, at 52 % af de studerende har giet pa en anden videre-
gaende uddannelse, hvoraf 47 % er afsluttede uddannelser. Derudover har 54 % af de studerende deltaget i for-
beredelseskurser som hojskoler, dagskoler, kurser 1 software osv.
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Nir de er blevet optaget, har de studerende pa 1. semester mulighed for at arbejde med individuelle styrker og
svagheder, og udbuddet tilbyder aktiviteter, der understotter den differentierede tilgang. Der tilbydes eksempelvis
et forleb i klassisk analog tegning til studerende, der har behov for at trene visualisering. Det fremgik af intet-
viewet med de studerende, at nzsten alle studerende udnytter institutionens tilbud om supplerende kurser.

Udbuddets didaktik tager afsat i, at de studerendes individuelle niveau skal udfordres, uanset om det er hoijt eller
lavt. Underviserne blander sig i de studerendes arbejde med praksis, og undervisningen har fokus pa bade gene-
relle og individuelle leeringspunkter. Blended learning i softwareundervisningen understotter de studerendes dif-
ferentierede niveau og faciliterer, at de opkvalificerer deres softwarekompetencer inden for alle relevante omra-
der (redegorelse inkl. bilag, s. 25).

Under besoget gav de studerende udtryk for, at der havde varet store kompetenceforskelle blandt dem ved stu-
diestart. De mente dog, at undervisningen var sadan tilrettelagt, at de ikke folte sig bagud, men blev motiveret til
at forbedre deres eget niveau, hvor det var relevant. I den forbindelse lagde de studerende vaegt pa det store om-
fang af fremleggelser og feedback som en afgerende motivationsfaktor. De fremhavede ogsa institutionens digi-
tale platform, Lynda.com, som et godt varktoj til individuel udvikling.

Underviserne fortalte under besoget, at der er mange undervisere pr. studerende det forste ar for at kunne foku-
sere pa hver enkelt studerendes basale faglige niveau.

Akkrediteringspanelet vurderer, at der er overensstemmelse mellem uddannelsens niveau og de studerendes for-
udsatninger ved optagelsen pa uddannelsen. Panelet bemzrker, at der er opmarksomhed over for eventuelle
niveauforskelle blandt de studerende i forbindelse med studiestart. Panelet vurderer, at serligt optagelsesforlobet
er relevant med hensyn til at sikre, at det er motiverede og engagerede studerende, der bliver optaget pa udbud-
det. Panelet bemarker desuden positivt, at udbuddet har opmarksomhed over for de studerendes forskellige
forudsatninger i forbindelse med optagelsen og forseger at udligne disse forskelle, bl.a. gennem tilbud om sup-
plerende kurser og differentieret undervisning.
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Kriterium IV: Tilretteleeggelse og gennemforelse

Tilretteleggelsen og den praktiske gennemforelse af uddannelsen understotter opnaelsen af mélene for lerings-
udbytte.

Uddybning:

e uddannelsen er tilrettelagt, sd den studerende kan opnd uddannelsens mal for leringsudbytte inden for ud-
dannelsens normerede studietid og med en samlet arbejdsbelastning svarende til uddannelsens omfang i
ECTS-point,

e undervisningen pd uddannelsen er padagogisk kvalificeret,

e uddannelsen er tilrettelagt, sd det er muligt at gennemfore én eller flere dele af uddannelsen eller udbuddet i
udlandet inden for uddannelsens normerede studietid,

e dele af uddannelsen, der gennemfores uden for institutionen, herunder praktik, kliniske forlob og uddannel-
sesdele, der gennemfores i udlandet, indgdr som integrerede dele af uddannelsen, saledes at de studerendes
leering pd institutionen og pé dele, der gennemferes uden for institutionen, supplerer hinanden.

Vurdering
Kriteriet er tilfredsstillende opfyldt.

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddet er tilrettelagt, sa den studerende kan na uddannelsens mal for lz-
ringsudbytte inden for den normerede studietid og med en samlet arbejdsbelastning svarende til uddannelsens
omfang pa 180 ECTS-point. Panelet vurderer, at der ikke er problemer med forlaenget studietid eller frafald.
Udbuddet er tilrettelagt, sd undervisnings- og arbejdsformerne er relevante i forhold til uddannelsens fagelemen-
ter. Panelet vurderer ligeledes, at undervisningen pa udbuddet er padagogisk kvalificeret, og at udbuddet er tilret-
telagt, sa det vil vaere muligt at gennemfore en del af uddannelsen i udlandet inden for den normerede studietid.
Praktikforlob og studicophold, der gennemfores uden for institutionen, indgir som integrerede dele af uddannel-
sef.

Den samlede vurdering af kriteriet er baseret pa vurderinger af folgende forhold:

Er udbuddet hensigtsmaessigt tilrettelagt som fuldtidsstudium?
Fordelingen af de studerendes arbejdsbelastning malt i ECTS-point er folgende:

* 60 ECTS-point obligatoriske uddannelseselementer

e 70 ECTS-point studieretningsspecifikke fag (herunder 30 ECTS-point internationalt semester)
* 5 ECTS-point valgfag

* 30 ECTS-point praktik

* 15 ECTS-point bachelorprojekt.

Pas. 11-12 i denne rapport fremgir det af skemaerne for studieaktivitet, at de studerendes undervisning er for-
delt pa store og sma hold samt praktik og vejledning. Fordelingen af timer viser, at de studerende primert har
undervisning pd sma hold, og at undervisningstimetallet er storst i begyndelsen af uddannelsen og mindre hen
imod slutningen af uddannelsen, hvor de studerende dels arbejder mere selvstendigt, dels er i praktik og skriver
bachelorprojekt.

Akkrediteringspanelet bemarker, at de studerende har mange vejledningstimer. Fx har en studerende pi 4. seme-
ster pa grafisk design 90 gange 45 minutters vejledning. Udbuddet beskriver, at der tale om et skonnet gennem-
snit for én studerende. De studerendes undervisning finder i hoj grad sted gennem losning af opgaver. I denne
proces er de studerende i lobende dialog med underviser, sdledes at de studerende har stor kontakt til undervi-
serne bade individuelt og i sma grupper. Da de fire studieretninger er tilrettelagt en smule forskelligt, er der ikke
tale om helt samme antal vejledningstimer pa de enkelte studieretninger (supplerende dokumentation, s. 33).
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Institutionen anvender professionshejskolernes studieaktivitetsmodel til dialog med de studerende om studieak-
tivitet og arbejdsbelastning. Af modellen fremgar det, at studieaktiviteten er fordelt over de tre ar, sdledes at un-
dervisningen starter struktureret og skemalagt i begyndelsen af uddannelsen, hvorefter de studerendes arbejde
bliver mere projektorienteret med selvorganisering og gruppearbejde. Tredje ar bestir primeart af praktik og ba-
chelorprojekt (redegorelse inkl. bilag, s. 26-27).

Akkrediteringspanelet vurderer, at uddannelsen pa udbudsstedet er tilrettelagt, sa den studerene kan ni uddan-
nelsens mal for leringsudbytte inden for den normerede studietid og med en samlet arbejdsbelastning svarende
til 180 ECTS-point. Panelet vurderer, at de sma undervisningshold understotter uddannelsens praksisorientering,
samt at overgangen til selvstyrede projekter understotter de kreative projektansettelser, som udbuddets dimitten-
der finder anszttelse 1.

Udbuddet har redegjort for indhold og undervisnings- og arbejdsformer p4 tre centrale forleb, som er udvalgt af
akkrediteringspanelet og Al:

* Symbol og bevagelse (2. semester, 10 ECTS-point)
*  Visuel identitet (4. semester, 5 ECTS-point)
¢  Computational design (5. semester, 5 ECTS-point).

Generelt for tilretteleggelsen af uddannelsen gaelder det, at undervisnings- og arbejdsformerne skal skabe bedst
mulig sammenhang mellem teori og praksis (redegorelse inkl. bilag, s. 30). I de tre forlobsbeskrivelser er koblin-
gen mellem teori og praksis beskrevet med en rakke konkrete eksempler.

Symbol og bevagelse er et grundfag, der er delvist samlast mellem specialiseringerne grafisk design, interaktivt design
og kreativ kommunikation.

Symbol og bevagelse er et grundfag, hvor de studerende arbejder med computeren som varktoj og grafik som
materiale. Forlobet strackker sig over seks uger, og heraf fylder bevagelse tre uger, symbol to uger og den studie-
retningsspecifikke undervisning én uge. Mélene for forlebet er, bortset fra den studieretningsspecifikke uge, ens-
lydende pa de fire specialiseringer.

Forlebet integrerer grundlaeggende forstaelse af grafisk formgivning med ikoner og symboler gennem kreative
processer og med brug af relevante teknologier til diverse medieplatforme. Der arbejdes, ud over med grafik,
med visuel fortelling over tid samt lyd. De studerende traenes 1 hdndvarksmassige feerdigheder i motion graphic
design. Forlobet perspektiverer fagenes genre og historik, bade teoretisk og i praksis gennem arbejdet med ovel-
ser og krav til kreativ og original lesning af opgaver. Milet med forlobet er, at de studerende laerer at kende og
forstd anvendelsen af symboler/piktogrammer og bevagelse i den visuelle kommunikationsproces. De skal desu-
den kende, forstd og kunne anvende de metoder og principper, der knytter sig til studieretningsspecifikke pro-
blematikker.

Efter forlobet kender de studerende:

*  Logoer, symboler, piktogrammer — forskelle og licheder
* Betydningen af kinetik som et design- og kommunikationsparameter.

Og de studerende kan:
¢ Udarbejde logoer, symboler og piktogrammer

* Anvende bevagelse i den kreative proces
* Argumentere for valg.
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De typiske undervisnings- og arbejdsformer, der bliver anvendt i forlebet, er forelaesninger, holdundervisning,
gruppearbejde, selvstudium, tutorials, evelser og selvstendige opgaver. Gennem forlobet traenes de studerende i
analyse, refleksion og feedback med hensyn til egne og andres produkter (redegorelse inkl. bilag, s. 32). Under-
visningen varieres med bl.a. inddragelse af gaesteforelaesere.

Visnel identitet er samlaest mellem specialiseringerne fotografisk kommunikation og interaktivt design for at styrke
de studerendes tverfaglice kompetencer. Forlobet hanger tet sammen med det forudgiende forleb branding,
idet visuel identitet bygger videre pa den case, de studerende har arbejdet med her.

Fotlobet om visuel identitet er navngivet forskelligt alt efter specialisering. I fotografisk kommunikation hedder
forlebet visuel identitet, fotografi og film, og 1 interaktivt design hedder forlobet V7suel identitet i dynamiske medier.

For Visuel identitet, fotografi og film galder det, at de studerende skal forstd og opna indsigt i og viden om (lerings-
milene er beskrevet pa engelsk, da dette forlob er muligt at tage for udvekslingsstuderende):

*  Research and development of visual identity including mood boards.
* Potential for photographic design and application of visual identity in cooperation with the digital disci-
plines.

De studerende skal ydermere vare i stand til at kunne:

*  Convert communication strategies into concrete, visual communication solutions in photography and mov-
ing images.
*  Make customer presentations.

For Visuel identitet i dynamiske medier gelder det, at de studerende skal have indsigt i og viden inden for:

¢  Udformningen af en kommunikationsstrategi

¢ Processen fra skriftlic kommunikationsstrategi til et designkoncept

*  Brugen af et designkoncept som udgangspunkt for en visuel identitet
¢ Opverblik over indhold og omfang af en visuel identitet.

De studerende skal kunne:

¢ Udfaerdige en kommunikationsstrategi pa basis af grundig research

¢ Anvende forskellige metoder til at konvertere en kommunikationsstrategi til en visuel identitet

¢ Udforme og cksemplificere en visuel identitet i en rackke forskellige medier

¢ Arbejde sikkert og detaljeorienteret med grafisk formgivning og visuel kommunikation

*  Verbalt og skriftligt kunne argumentere for sammenhangen mellem indholdet i en kommunikationsstrategi,

det afledte designkoncept og udformningen af den tilhorende visuelle identitet.
(Redegorelse inkl. bilag, s. 40).

Fotlobet er tilrettelagt med udgangspunkt i en rekke forelesninger, der suppleres med ovelser, diskussion, selv-
studium og selvstendigt arbejde med lobende vejledning og coaching af de studerende. Pa begge studieretninger
arbejdes der med flere medier og udtryksformer. De studerende arbejder i firmandsgrupper med to studerende
fra hver studieretning. Studerende pa de to specialiseringer har hver iser ferdigheder, som supplerer hinanden 1
det afsluttende projektarbejde.

Computational design er et forlob pa studieretningen interaktivt design. Forlebet lerer via eksplorativ udforskning
de studerende at forstd, anvende, udnytte og udfordre teknologierne 1 samtidens digitale remixkultur. De stude-
rende opndr forstdelse af samspillet mellem menneske, rum og maskine gennem teoretiske oplaeg og praktiske
eksperimenter. Der arbejdes med software og hardware som centrale elementer 1 designprocessen. Forlabets
omdrejningspunkt er produktionen af fysiske, interaktive, immersive installationer baseret pa hacking af aktuelle
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teknologier. Forlobet integrerer konceptuel forstaelse af kreativ brug af teknologi med lavpraktiske, hdandvaerks-
messige ferdigheder. Forlobet perspektiverer pa teoretisk og praktisk plan anvendelsen af mange medieformater.

Efter forlobet skal den studerende have opnéet indsigt 1 og viden om:

* Potentiale og fordele 1 brugen af kode som medie

*  Grafisk formgivning pa digitale medier

e Overforsel af abstrakte, visuelle ideer til konkrete, sekventielle processer
*  Den praktiske anvendelse af egenproducerede digitale designredskaber.

Derudover skal den studerende kunne:

* Kode sine egne digitale designredskaber

* Anvende egenproducerede digitale designredskaber 1 deres workflow

*  Beskrive et visuelt produkt som en precis proces

*  Opverlevere til eller indga i samarbejde med professionelle udviklere (redegorelse inkl. bilag, s. 31-47).

Falles forelaesninger, holdundervisning, gruppearbejde, feedback, fremlaggelser, diskussioner og ekskursioner er
de typiske undervisnings- og arbejdsformer i forlobet. De studerende danner grupper pa fire-fem personer, der
arbejder sammen gennem hele forlgbet.

Akkrediteringspanelet bemearker, at uddannelsen er meget praksisorienteret og tilrettelagt ud fra det overordnede
didaktiske synspunkt, at de studerendes leering sker bedst i praksis. Af interviewet med de studerende fremgik
det, at de studerende vurderer, at de fir den nedvendigt teoretiske forstielse, ligesom underviserne fortalte,
hvordan de arbejder med at inddrage teoretisk viden 1 undervisningen.

Akkrediteringspanelet vurderer, at de valgte undervisnings- og arbejdsformer samt det faglige indhold understot-
tet, at de studerende kan na mdlene for leringsbytte.

Hyvilke strategier og tiltag er ivaerksat for at afhjalpe eventuelle problemer med gennemforelsestid og
frafald?

Udbuddet har redegjort for folgende tal for optag, frafald og gennemforelse:

Frafald og gennemforelse for studerende pa uddannelsen til professionsbachelor i visuel kommunikati-
on i Kgbenhavn

Optagelsesar 2011 2012 2013 2014 2015
Antal % Antal % Antal % Antal % Antal %

Optagne 87 100 % |84 100 % |85 100 % |90 100 % |91 100 %

Frafaldne in- 4 46% |4 48% |3 3,5 %

den for norme-

ret tid

- Heraf frafaldne |0 0,0% |3 3,57 % |1 1,18 % |1 1,11 % |2 2.2%

inden for forste

studiedr

Gennemfort pa |76 87,4 % |72 85,7 % |74 87,1 %

normeret tid

Fortsat ind- 8 92% |8 95% |8 9,4 %

skrevet efter
normeret tid
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Tallene viser antallet/andelen af studerende pd en optagelsesirgang, der efter uddannelsens normerede tid er hhv. faldet fra, heraf frafald-
ne inden for uddannelsens forste studiedr, fardige med uddannelsen eller stadig under uddannelse. Summen af frafaldne, gennemforte og
fortsat indskrevne er 100 %. * Summen giver dog over 100 % pi drgang 2011-13 pga. optag af én studerende pa tompladsordningen pr. 1.
februar. (Redegorelse inkl. bilag, s. 118-119).

Gennemsnitlig overskridelse af normeret studietid, opgjort i maneder

Dimissionsar 2012 2013 2014

Opverskridelse, Antal Overskridelse, Antal Opverskridelse, Antal
mdr. mdt. mdr.

Professionsbachelor i visu- -0,7 62 -0,4 60 3,1* 83

el kommunikation pa

DMJX i Kebenhavn

Landsgennemsnit for det 1,9 640 2,1 825 2,4 872

mediefaglige hovedomrade

Tallene er indhentet fra Uddannelses- og Forskningsministeriets hjemmeside om negletal i det indikatorbaserede tilsyn, juni 2017. Over-
skridelsen af normeret studietid udregnes for hver dimittend ved at traekke den normerede studietid fra studietiden. Merit indgar ikke i
studietiden og kan derved bidrage til en kortere studietid for de studerende, der har fiet dele af uddannelsesforlobet meriteret.

* Tallet afviger pga. serlige omstendigheder: Tidligere studerende har opgraderet deres uddannelse, og de tal, der er overfort til Danmarks
Statistik, er baseret pa datoen for de pagzldende studerendes oprindelige start pa institutionen, ikke pd datoen for deres genoptagelse pa
institutionen. (Redegorelse inkl. bilag, s. 118-119).

Akkrediteringspanelet konstaterer, at udbuddet har fine tal for frafald og gennemforelse. Udbuddet har alligevel
valgt at beskrive, hvordan man arbejder med indsats mod frafald. I indsatsen er der fokus pd tre omrader:

*  Indslusningsvejledningen, som skal hjelpe ansogere til at ti viden om den uddannelse, de soger ind pa. Design-,
reklame- og kommunikationsbranchen er popular hos mange unge, og der er si mange ansegere, at en del
soger flere gange. Denne proces betyder, at ansogere har mulighed for at opna konkret viden om uddannel-
sens reelle indhold meget tidligt i forlobet.

*  Optagelsesproverne, der tester ansogernes kvalifikationer i forhold til det kreevede og herunder ser pd ansegernes
studieegnethed med hensyn til de enkelte studieretninger.

*  Optagne studerende, der hjzlpes over vanskeligheder pa studiet, fx at finde sig til rette i rollen som studerende,
at fungere i det sociale miljo og at fi afklaret tvivl med hensyn til, om det er det rette studium.

Som et vigtigt led 1 den systematiske indsats oprettede institutionen 1 2011 en studievejledning med tre ansatte (i
alt 2,3 drsveaerk), hvoraf den ene er placeret pd Campus Kobenhavn, hvor udbuddet geografisk er placeret. Stu-
dievejledningen faciliterer forskellige tiltag:

*  En rakke studiecafeer om forskellige emner, fx det at gi til eksamen og studieteknik. Pa visuel kommunika-
tion har der iser varet interesse for cafeer om stress og prasentationsteknik.

* Individuelle samtaler.

¢ Invitation til studerende, der har haft otlov, til en individuel kom godt tilbage-samtale med en studievejleder.

¢ Invitation til studerende, der har brugt to eksamensforseg pa et forlgb.
(Redegorelse inkl. bilag, s. 29).

Udbuddet selv beskriver, at der er en hej gennemforelsesprocent for de studerende. To forhold forlenger gen-
nemforelsestiden for nogle:

1. Uddannelsen har ét arligt optag, sa nir studerende dumper i forbindelse med et forleb, der kun kan gennem-
fores gennem opfyldelsen af moede- og deltagelsespligten, risikerer uddannelsen at blive forlenget, da disse
forleb kun udbydes én gang érligt. Det vurderes i de konkrete tilfalde, om den studerende kan bestd ved fx
at aflevere den afsluttende opgave igen, og i disse tilfzlde bliver der ikke tale om en forlengelse. Men er den
studerende udeblevet, skal forlebet tages om.

2. Otlovsansegninger. Punkt 1 udleser nogle orlovsansegninger, fx pga. sygdom, men orlov tages ogsa af andre
grunde (redegorelse inkl. bilag, s. 29-30).
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Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddet ikke har problemer med lav gennemforelsesgrad eller stort frafald.
Panelet konstaterer, at fa af udbuddets studerende stadig er i gang efter normeret tid. Ligeledes konstaterer pane-
let, at fa af udbuddets studerende falder fra uddannelsen. Institutionen har ydermere relevante processer til at
hindtere eventuelt frafald og studietidsforleengelse opstar.

Er underviserne padagogisk kvalificerede?

Samtlige af udbuddets 16 faste undervisere har deltaget i pedagogiske aktiviteter inden for de seneste to ér, fx i
institutionens pedagogikdage (hvor alle undervisere modes og drofter pedagogiske og didaktiske emner) eller
interne workshops om didaktik. Enkelte har deltaget i eksterne kurser, fx et kursus om laringsstile udbudt af
Aarhus Universitet, eller deltaget i padagogiske konferencer, fx Didaktik, design og digitalisering atholdt af Syd-
dansk Universitet (redegorelse inkl. bilag, s. 163).

Da enkelte moduler pa uddannelsen udbydes pd engelsk, tilbydes alle undervisere at komme pa engelskkursus
(redegorelse inkl. bilag, s. 49).

Opkvalificering af undervisernes pedagogiske kompetencer er i stedet knyttet til individuelle MUS-samtaler,
faglige udviklingsaktiviteter, padagogiske seminarer pd institutionen og tverinstitutionelt forlob samt adjunktfor-
lob.

I forbindelse med rekruttering af nye undervisere beskriver institutionen, at der er et fokus pd pedagogiske og
didaktiske kompetencer, idet ansogernes didaktiske afsat bliver testet som en del af anszttelsesforlobet.

Professionshojskolernes nye stillingsstruktur betyder, at nyansatte undervisere ansattes som adjunkter i et fire-
arigt adjunktforleb, hvis de ikke allerede er lektorbedemte. Adjunktforlebet afsluttes med en lektorbedemmelse,
hvor samspillet mellem padagogisk og didaktisk teori og praksis veegtes hojt i bedemmelsen. Gennem forlobet
sikres dermed en systematisk udvikling og bevidstgorelse af underviserne med hensyn til peedagogik og didaktik.
Af de fastansatte undervisere er fire i adjunktforlob. Af de fastansatte er syv allerede lektorer.

De eksterne underviseres paedagogiske kompetencer sikres gennem fastlagte procedurer for, hvem der vurderer
og folger op pa de eksterne underviseres kompetencer. Af denne procedure fremgar det bla., at der er:

¢ Intern underviser til stede under korte oplaeg eller ved opstart pa lengere oplaeg, si den interne kan introdu-
cere den eksterne og fi en fornemmelse af den padagogiske og faglige igangszttelse af forlobet

* Intern deltagelse i fx fremlaggelser undervejs

*  Et opmearksomt blik pa evalueringen og eventuelle supplerende sporgsmal.

(Redegorelse inkl. bilag, s. 408).

Akkrediteringspanelet vurderer, at undervisergruppen har de nedvendige pedagogiske kvalifikationer til at un-
dervise pd udbuddet, og at institutionen lobende sikrer den paedagogiske opkvalificering af undervisergruppen.
Panelet vurderer, at udbuddet har en procedure i forbindelse med brug af eksterne undervisere, der sikrer den
paedagogiske kvalitet af disses undervisning.

Har de studerende mulighed for udlandsophold?

Alle fire studieretninger har udveksling med studerende fra internationale samarbejdspartnere. Interaktivt design
har udveksling pa 3. semester. Fotografisk kommunikation, grafisk design og kreativ kommunikation har udveks-
ling pa 4. semester. Interaktivt design har udveksling pd 3. semester pga. et serligt EU-mobilitetsprojekt, INTE-
RACT-projektet, som de studerende gennemforer i samarbejde med University of London samt Royale Mel-
bourne Institute of Technology og Queensland University of Technology (redegorelse inkl. bilag, s. 50).

Pa institutionens intranet, hvor de studerende finder al relevant information om deres studium, har de ogsa ad-
gang til information om vilkdrene for at laese 1 udlandet, ligesom de finder en oversigt over fag, der er godkendt
til at give merit for tidligere udvekslingsstuderende. Alle studerende far forhandsgodkendt fag, si de er sikret
merit, for de leser et fag i udlandet. Udvekslingsaktiviteter via partnerskaber organiseres af institutionens interna-
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tionale afdeling, som er ansvarlig for indgaelse og vedligeholdelse af partneraftaler og udsendelse af studerende
péd udveksling samt modtagelse af de internationale studerende.

Akkrediteringspanelet vurderer, at det er muligt for de studerende at gennemfore en del af uddannelsen i udlan-
det uden studietidsforlengelse.

Er praktik integreret i udbuddet?

Praktikperioden pa 30 ECTS-point er placeret pa 5. og 6. semester af uddannelsen. Udbuddet beskriver, at de
studerende pd dette tidspunkt har opbygget sa mange kompetencer, at de fir det optimale udbytte af praktikop-
holdet, og praktikstedet far en praktikant, der har kvalifikationer pé et niveau, sa de kan komme i spil og blive
udviklet pa virksomheden. Udbuddet tilfojer, at den sene praktikperiode har den positive bivirkning, at flere far
job i praktikvirksomheden, nir de ganske kort tid efter dimitterer.

Praktikken kan deles mellem flere praktiksteder, men ca. 65 % af de studerende har kun én praktikplads. Stude-
rende kan tage i praktik sammen, og de kan ogsa tage praktik i udlandet. Dette er en mulighed, som ca. 20 % af
de studerende benytter sig af.

Praktikforlobet forberedes fra 3.-4. semester, hvor de studerende begynder at samle og designe en portfolio med
arbejdsprover. Denne benyttes pa 4. semester bla. til at gore status over deres udvikling og lering, men ogsd for
at de studerende kan reflektere over, hvilken type virksomhed de vil i praktik i. Underviserne vejleder undervejs
de studerende, der vil i praktik inden for de pigzldende underviseres sxrlige videnomride. Valger den studeren-
de selv en praktikplads, godkendes virksomheden af studieretningens faglige koordinator. Den praktiske proces
med hensyn til at finde en praktikplads og fd indgéet en kontrakt indgar som en del af den enkeltes lering og er
en integreret del af uddannelsen.

Under praktikken deltager de studerende i en midtvejsevaluering, hvor der gores status med hensyn til de stude-
rendes faglige udvikling og trivsel. I institutionens praktikpolitik stir beskrevet, hvordan institutionens praktikvej-
leder og praktikstederne er bindeleddet mellem uddannelsen og praktikken. Undervejs i praktikken har den stu-
derende krav pé lobende feedback, sd progressionen i uddannelsesforlobet sikres (redegorelse inkl. bilag, s. 380).

Efter praktikforlobet skriver den studerende en praktikrapport, som godkendes af en ekstern censor og den fag-
lige leder eller underviser. I rapporten skal de studerende beskrive praktikvirksomheden ved hjlp af en reekke
faktuelle informationer samt praesentere en konkret case/problemstilling, og hvordan de bidrog til losningen.
Derudover skal de studerende reflektere over metoder og processer i forbindelse med losning af opgaver i prak-
tikvirksomheden generelt, herunder hvilke metoder der var genkendelige fra undervisningen. Dette sikrer bl.a., at
det faglige mal er ndet gennem praktikken.

Akkrediteringspanelet bemearker, at praktikken er en vigtig del af uddannelsen, og at der er meget fokus pd denne
gennem hele uddannelsen. Under besoget bekraftede de studerende, at de oplever en god overensstemmelse
mellem undervisningen pd udbuddet og de forventninger, de modte pa deres praktikplads. Panelet bemarker, at
det i mindre grad er beskrevet, hvordan de studerende anvender viden fra praktikken i den efterfolgende del af
uddannelsen pd institutionen. Panelet vurderer dog, at udbuddets tilretteleggelse og samarbejde med praktikste-
derne sikrer, at praktikken er en integreret del af uddannelsen, sd de studerendes lering henholdsvis pd og uden
for institutionen gensidigt supplerer hinanden.
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Kriterium V: Intern kvalitetssikring og -udvikling

Kvalitetssikringen af uddannelsen er i overensstemmelse med de europziske standarder og retningslinjer for de
videregiende uddannelsesinstitutioners interne kvalitetssikring af uddannelser og er velfungerende i praksis.

Uddybning:

Institutionen sikrer, at:

e der gennemfores lobende kvalitetssikring og -udvikling af uddannelsens tilretteleggelse og gennemforelse,
herunder indsamling, analyse og anvendelse af relevant information og de studerendes evaluering af under-
visningen,

e der gennemfores periodiske evalueringer af uddannelsen med inddragelse af aftagere og ovrige relevante
interessenter,

e dele af uddannelsen, som gennemfores uden for institutionen, herunder praktik, kliniske forlob og uddan-
nelsesdele, der gennemfores i udlandet, omfattes af det systematiske kvalitets-sikringsarbejde,

e uddannelsens fysiske faciliteter, og materielle ressourcer er relevante for at realisere malene for laeringsud-
byttet.

Vurdering
Kriteriet er delvist tilfredsstillende opfyldt.

Akkrediteringspanelet vurderer ikke, at der pa nuvarende tidspunkt gennemfores periodiske evalueringer af ud-
buddet med inddragelse af aftagere. Panelet anerkender, at der foregar en rakke aktiviteter, hvor udbuddets le-
delse og undervisere er i dialog med aftagere og andre interessenter, ligesom der er mange modefora, hvor tema-
er i relation til udbuddet og undervisningen dreftes. Panelet vurderer dog ikke, at der pd nuvarende tidspunkt er
et forum, hvor resultaterne af udbuddets kvalitetssikring og uddannelsens indhold samlet bliver droftet med
henblik pa at sammenholde og vurdere relevante oplysninger og beslutte, om der er behov for opfelgning eller

andring af udbuddet.

Akkrediteringspanelet vurderer dog, at der gennemfores lobende kvalitetssikring og -udvikling af centrale dele af
uddannelsen pa udbuddet, herunder udbuddets tilrettelaggelse og gennemforelse. Panelet vurderer, at udbuddet
indsamler, analyserer og anvender relevant information, fx de studerendes midtvejs- og slutevaluering af under-
visningen. Panelet vurderer, at der sker en kvalitetssikring af udbuddets fysiske faciliteter og ressourcer. Panelet
vurderer yderligere, at udbuddet har en tilstrackkelig kvalitetssikring af praktikken. De dele af udbuddet, som kan
gennemfores uden for institutionen, er omfattet af kvalitetssikringsarbejdet. Udbuddets fysiske faciliteter og ma-
terielle ressourcer bliver lobende sikret.

Uddybning af vurderingen

Indledningsvist vil Al gore opmarksom pd, at vurderingerne nedenfor, selvom de berorer et falles kvalitetssik-

ringssystem, alene gzelder kvalitetssikringen af det konkrete udbud. Al gor samtidig opmerksom p4, at kravene i
en uddannelsesakkreditering ikke svarer til de mere omfattende krav til et kvalitetssikringssystem, som bekendt-
gorelsen stiller i forbindelse med institutionsakkreditering.

Den samlede vurdering af kriteriet er baseret pa vurderinger af folgende forhold:

Bliver information om uddannelseskvaliteten lobende indsamlet og anvendt?

Af institutionens kvalitetssikringssystem fremgir det, at uddannelsesledelsen lobende far informationer om fol-

gende:

*  Undersogelser af studiemiljo
*  Nogletal om beskaftigelse/ledighed, de studerendes frafald, gennemforelsestid og otlov

Uddannelsen til professionsbachelor i visuel kommunikation, Danmarks Medie- og Journalisthejskole, Kobenhavn Side | 29



e De studerendes evalueringer af undervisningen

* Padagogisk tilretteleggelse

¢ Censorrapporter og information fra censorformandsskaber
e Aftager- og dimittenddialog.

Ansvarsfordelingen i forbindelse med at indhente og formidle informationen fremgar af kvalitetssikringssyste-
met, ligesom det er beskrevet, hvem informationen skal formidles til.

Nedenfor er de forskellige elementer i kvalitetsarbejdet pa udbuddet kort beskrevet.

Undersogelser af studiemiljo
Institutionen gennemforer drlige studiemiljoundersogelser i januar, hvor De Studerendes Rdd inddrages 1 droftel-
serne af, hvilke emner der skal vere genstand for fremtidige evalueringer (redegorelse inkl. bilag, s. 55).

Nogletal

Institutionens uddannelsesadministration indsamler drligt information om de studerendes frafald, gennemforel-
sestid, orlov og beskeftigelse. Resultaterne herfra tilgar bade institutionens bestyrelse, rektor og omridechefen
(redegorelse inkl. bilag, s. 406). Resultaterne skal bl.a. behandles for de enkelte udbud og dreftes af institutionens
chefgruppe.

Undervisningsevaluering

Alle undervisningsforleb evalueres ved afslutning af forlebet. Alle evalueringer indledes med belysning af de
samme emner: I hvilket omfang tilretteleeggelse samt afvikling har gjort det muligt for de studerende at nd fagets
mal, og i hvilket omfang de mener, at de faktisk har ndet forlebets mal” (redegorelse inkl. bilag, s. 54). Derudover
bliver alle forlob lebende udvalgt til en mere dybdegiende evaluering. Udvalgelsen af disse forlob foregir i en
dialog mellem omradechefen og underviserne. For hvert semester tager omradechefen sammen med underviser-
ne stilling til, hvilke forleb der skal evalueres pa hvilken mdde.

De studerende evaluerer uddannelsen pa udbuddet ud fra forskellige modeller:

1) Grundmodel: en brugertilfredshedsundersogelse, hvor de studerende bliver bedt om at svare pa sporgsmél om
undervisningens tilretteleggelse og afvikling set i forhold til undervisningsforlobets mil og de studerendes egne
vurderinger af, om de har ndet malet. De studerende skal afgive deres svar med en vurdering af emnerne beskre-
vet ovenfor pa en skala fra 1 til 5. Alle undervisningsforleb skal evalueres efter grundmodellen. Institutionens
kvalitetschef samler i et dokument alle grundevalueringerne opdelt efter studieretning. De samlede evalueringer
bliver droftet mellem kvalitetschefen, omradechefen, de faglige koordinatorer og underviserne pé afdelingsmoder
og i forbindelse med MUS-samtaler. Eventuelle forbedringer aftales i det konkrete underviserteam og rettes i
fagbeskrivelserne og studieaktivitetsmodellen for det kommende studiear (redegorelse inkl. bilag, s. 56).

2) Grundmodel med supplerende sporgsmal: en brugertilfredshedsundersegelse suppleret med sporgsmal om fx
pensum eller eksterne oplagsholdere med samme skala som i grundmodellen.

Institutionen beskriver, at det er almindelig praksis, at underviserne supplerer den skriftlige evaluering med en
mundtlig, og at dette ofte sker i forbindelse med en gennemgang af de opgavelesninger, som afslutter et fag eller
et forlob. Feedbacken anvendes i forbindelse med videreudvikling af undervisningsforlebet. Det er underviserens
ansvar at udarbejde en sammenskrivning af evalueringerne og videresende denne til institutionens kvalitetschef
(redegorelse inkl. bilag, s. 430).

Institutionen har som mal, at 75 % af de studerende skal deltage i brugertilfredshedsundersogelsen. For at sikre
dette sattes der sd vidt muligt tid af i undervisningen til at udfylde skemaet, og de studerende bliver rykket tre
gange skriftligt, hvis ikke de besvarer sporgeskemaet.

Et eksempel pa en xndring af udbuddets tilretteleggelse er forlobet symbol og bevagelse, hvor de studerende i
evalueringerne tilkendegav, at de ikke var tilfredse med undervisningen. Disse tilbagemeldinger betad, at forlebet
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blev splittet op i mindre forleb, symbol og ikon samt bevagelse og animation, for at tydeliggore undervisningens
formal og indhold (redegorelse inkl. bilag, s. 50).

Om pedagogisk tilrettelaggelse

Institutionen anvender professionshejskolernes studieaktivitetsmodel til at tilretteleegge undervisningen pa ud-
buddet. Tilretteleggelsen efter denne sker en gang drligt, efter at de studerendes evalueringer er blevet behandlet.
Institutionens kvalitetschef indkalder hvert semester De Studerendes Rad (eller andre reprasentanter for de stu-
derende) til et mode, hvor oversigterne over evalueringerne gennemgds, og patenkte endringer droftes, herunder
andringer i fagbeskrivelser og studieaktivitetsmodellerne for de enkelte forlob (redegorelse inkl. bilag, s. 432).

Censorrapporter og information fra censorformandsskaber

Institutionens kvalitetschef har lobende kontakt med censorformandskaberne pd de uddannelser, som institutio-
nen udbyder. Informationer herfra samt censorformandskabernes rapporter (for de fire studieretninger) tilgar
omradechefen og de faglige koordinatorer, som folger op tilbagemeldingerne herfra.

Aftager- og dimittenddialog

Som det ogsa fremgar under kriterium I, er udbuddets ledelse i dialog med aftagere og dimittender gennem for-
skellige fora: advisoryboards, dimittend- og praktikundersogelse samt underviserne og ledelsens lobende dialog
med relevante eksterne interessenter. Viden herfra bruges til lebende at vurdere dimittendernes ledighed og rele-
vansen af deres kompetencer pa arbejdsmarkedet.

Fra 2016 skal udbuddets ledelse udarbejde sikaldte arsrapporter, som giver rektoratet et overblik over fokusom-
rider i udbuddets kvalitetsarbejde med vagt péd input fra interessenter (studerende, eksterne og ovrige interessen-
ter). Udbuddets nogletal skal ogsa indga i rapporterne. Arsrapporterne danner baggrund for en status fra rektora-
tet til bestyrelsen (redegorelse inkl. bilag, s. 57).

Akkrediteringspanelet vurderer, at der bliver indsamlet relevante informationer om udbuddets kvalitet, fx gen-
nem nogletal om bl.a. dimittendledighed, beskaftigelse, gennemforelse og frafald og gennem de studerendes
evaluering af undervisningen. Det er ligeledes panelets vurdering, at informationerne bliver behandlet og anvendt
til at treffe beslutninger om handlinger.

Bliver det samlede udbud periodisk evalueret med inddragelse af aftagere og gvrige relevante interes-
senter?

Der finder ikke én samlet evaluering sted af det samlede udbud pa et bestemt tidspunkt. I stedet beskriver ud-
buddet, hvordan forskellige input fra aftagere og andre interessenter bruges til lobende at udvikle uddannelsen.

Det drejer sig om input fra felgende:

¢ Advisoryboard

*  Eksterne undervisere

* Undervisernes netvaerk og samarbejde med eksterne interessenter (gennem netveerk, pa konferencer og i
forbindelse med projekter)

* De studerende

*  Dimittenderne.

Som det ogsé fremgar under kriterium I, er der nedsat advisoryboards for hver af de fire studieretninger. Fra
2015 er der indfort et fzelles mode for alle fire advisoryboards, hvor udbuddet beskriver, at der er fokus pd dimit-

tendernes jobmarked, jobparathed, konkurrencedygtighed, samarbejde, viden og udviklingssamarbejder (redego-
relse inkl. bilag, s. 58).

Udbuddet beskriver bl.a. ogsi, hvordan opgaveforberedende samtaler med eksterne undervisere bidrager med
viden om arbejdsmarkedets behov.
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De studerende inddrages i udviklingen af uddannelsen gennem evalueringer, som det er beskrevet under kriteri-
um IV, samt pd klassemoder, der bliver atholdt hver femte-sjette uge samt i regi af De Studerendes Rad.

Det er udbuddets ledelse (omradechefen og de faglige koordinatorer), der er ansvarlig for at samle input fra de
forskellige interessenter (redegorelse inkl. bilag, s. 57). Dette bliver gjort i forskellige modefora, hvor omradeche-
fen modes med institutionens ovrige ledelse og med de faglige ledere af de fire studieretninger, samt pid moder
med de faglige teams (undervisere). Fx modes uddannelsesledelsen pa design, kommunikation og ledelse (den
ene af institutionens to faglige afdelinger, som udbuddet horer under) hver 14. dag for at drefte uddannelsernes
niveau og kvalitetssikring og udvikling af uddannelserne i relation til institutionens strategiske mal. Alle undervi-
sere modes hver fjerde uge til et afdelingsmode, hvor uddannelsen som helhed droftes ud fra bade faglige og
paeedagogiske perspektiver. Akkrediteringspanelet har haft lejlighed til at gennemgé de vedlagte referater fra de
pagxldende moder, hvoraf det fremgdr, at der primeaert bliver droftet praktisk tilretteleggelse og forberedelse til
undervisningen samt foretaget en lobende droftelse af de studerendes evalueringer.

I forbindelse med forberedelsen til institutionsakkreditering har institutionen udarbejdet et koncept for evalue-
ring af hele uddannelser. Akkrediteringspanelet har dog ikke forholdst sig til dette, da en sidan evaluering ikke har
varet gennemfort pa udbuddet.

Akkrediteringspanelet anerkender, at udbuddet lobende er i kontakt med en reekke interessenter og indhenter
information om bl.a. disses vurderinger af uddannelsens indhold og relevans. Panelet bemarker ogsa, at der er
mange fora, hvor udbuddets ledelse modes med forskellige dagsordner og drofter temaer 1 relation til udbuddet.
Panelet vurderer dog, at der pd nuvarende tidspunkt ikke er et forum, hvor input fra forskellige interessenter
dreftes sammenhengende med henblik pd at sammenholde og vurdere relevante oplysninger og beslutte, om der
er behov for opfelgning eller a2ndring af udbuddet.

Sikrer udbuddet lobende de ngdvendige fysiske faciliteter og materielle ressourcer?

Institutionen beskriver, at hver studieretning har sit eget atelier, der er indrettet efter de serlige behov, der er for
den pagzldende studieretning. Indretningen af ateliererne afspejler et onske om at efterligne den indretning og de
vilkar, der er i brancherne. De studerende har det nedvendige udstyr (PC, materialer, kamera, lamper osv.) til
deres disposition i undervisningen. Udbuddets undervisning tager udgangspunkt i lebende kobling mellem teori
og praksis, og de studerende skal derfor kunne udfere opgaver i praksis efter en teoretisk introduktion. For stu-
dieretningen fotografisk kommunikation gzlder det fx, at de studerende har adgang til professionelt udstyr (lys-,
lyd- og kameraudstyr) samt adgang til posterprinter, farveprinter og skare- og greenscreenrum (redegorelse inkl.
bilag, s. 61).

Udbuddets faciliteter og ressourcer bliver kvalitetssikret i en drlig studiemiljoundersegelse, som 1 2015 blev gen-
nemfort forste gang i samarbejde med konsulentvirksomheden Ennova. Undersogelsen bliver gennemfort via et
clektronisk spergeskema. I 2015 var svarprocenten 48. I afrapporteringen er der bade information, der galder for
studerende pd alle institutionens uddannelser, bl.a. sporgsmal om det fysiske miljo, og information, der kun gzl-
der udbuddet, bl.a. spergsmal om studiegleede. Af afrapporteringen fremgir det, at det fysiske miljo, i lighed med
i tidligere undersogelser, bliver vurderet mindre tilfredsstillende. Institutionen skriver, at man er opmarksom pa
dette og til stadighed forseger at forbedre, hvor det er muligt. Ifelge de studerendes tilbagemeldinger er det forst
og fremmest bedre fallesarealer, som ville ege studietilfredsheden (redegorelse inkl. bilag, s. 490).

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddet lobende sikrer de nedvendige faciliteter og ressourcer. Panelet be-
merker dog, at det 1 den afrapportering, der er sendt med som dokumentationsmateriale til brug ved akkredite-
ringen, ikke er muligt at se, hvordan det konkrete udbuds studerende besvarer spergsmal om de fysiske rammer,
idet disse er opgjort for alle institutionens uddannelser. Panelet kan derfor ikke vurdere, om det er muligt at fa
information om, hvordan de studerende vurderer de konkrete fysiske faciliteter og ressourcer pa udbuddet, eller
hvilke tiltag der er iveerksat for at forbedre disse. Under interviewet udtrykte de studerende dog ikke utilfredshed
med udbuddets fysiske faciliteter og ressourcer. Bla. blev det navnt, at de relevante softwareprogrammer er til
radighed for de studerende, og at de studerende bliver opfordret til at vaere med til at indrette ateliererne og ska-
be et godt studiemiljo.
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Bliver praktik kvalitetssikret?

De studerende kommer i praktik i virksomheder og organisationer, der er godkendt af omradechefen og de fagli-
ge koordinatorer for studieretningerne. I godkendelsen indgar der en vurdering af virksomhedens faglige felt, og
der bliver sendt information til virksomheden, der preciserer krav til praktiksteder og praktikkontrakter. I denne
proces afstemmes praktikstedets forventninger til de kvalifikationer, som de studerende besidder, og de kompe-
tencer, som de studerende skal opna under praktikken, samt til de krav, som praktikstederne skal leve op til. Kri-
terierne for godkendelse er, at praktikstedet har spidskompetencer inden for de fagligheder, der er relevante for
den pigzldende studieretning, og/eller har professionelle opgavetyper, der er relevante, samt at virksomheden
kan tildele den studerende en praktikvejleder, der kan tage ansvar for den studerendes lering undervejs i praktik-
ken.

Midtvejs i praktikken medes de studerende til en praktikdag, hvor oplevelser og erfaringer diskuteres. Praktikan-
ter 1 udlandet deltager 1 dette mode via Skype.

Ved praktikkens afslutning udarbejder den studerende en refleksionsrapport, der vurderes med ekstern censur.
Gennem praktikrapporterne far underviserne viden om den leering, der har fundet sted i praktikperioden. Denne
viden deles pa afdelingsmeder og har indflydelse pa den vejledning, som det naste 4rs studerende fir om valg af
praktiksted.

Fra 2016 indsamler udbuddets ledelse hvert ar viden om, hvordan praktikstederne oplever de studerendes faglige
niveau og udvikling i praktikken (redegorelse inkl. bilag, s. 61-62). Af besoget fremgik det, at praktikevalueringen
af praktikstederne, der skulle starte 1 2016, ikke var behandlet af ledelsen.

Hvis en studerende undervejs i praktikken oplever problemer eller utilfredshed med sin praktikplads, kan denne
tage kontakt til sin faglige leder pd uddannelsen, som vil hjzlpe med at lose problemet med praktikpladsen eller
hjxlpe med at finde en ny praktikplads. Praktikpladsen kan ligeledes kontakte uddannelseslederen eller den fagli-
ge leder undervejs 1 praktikken.

Under interviewet med de studerende blev akkrediteringspanelet bekendt med en studerende, der havde varet
utilfreds med sin praktikplads. Vedkommende havde taget kontakt til sin faglige leder og faet hjelp til at finde en
ny praktikplads. Et forleb, som vedkommende havde veret tilfreds med handteringen af.

De studerende, der onsker en praktikplads i udlandet, skal selv finde den. Det er i forste omgang den studerende,
der vurderer, om praktikpladsen lever op til samme krav som de danske praktikpladser. Det er dog en faglig ko-
ordinator eller relevant underviser, der foretager den endelige vurdering. Det er ligeledes den studerendes ansvar
at sende materiale, der informerer om udbuddets krav til en praktikplads, samt en praktikkontrakt til praktikplad-
sen. Kvalitetssikring af praktikophold i udlandet folger i ovrigt samme procedure som kvalitetssikring af praktik-
ophold i Danmark.

Akkrediteringspanelet vurderer, at udbuddet sikrer, at praktikforlob biade i Danmark og i udlandet gennemfores
med tilstraekkelig kvalitet og kvalitetssikring, samt at der bliver fulgt op pé de studerendes tilbagemeldinger.

Bliver de dele af udbuddet, der foregar pa andre institutioner, kvalitetssikret?

Da institutionen ikke har oplevet, at studerende vil lzese pd andre uddannelsesinstitutioner i Danmark, galder
folgende beskrivelse af kvalitetssikring af de studerendes studieophold 1 udlandet.

Udbuddets studerende kan gennemfore studieophold pa institutioner, som institutionen har en udvekslingsaftale
med. Inden en udvekslingsaftale kommer i stand, bliver det pagzldende studicophold malt ud fra en vurdering af
opholdets relevans og niveau i forhold til uddannelsen pa udbuddet samt geografi og sprog. Konkret vurderer
omradechefen, de faglige koordinatorer, relevante undervisere og reprasentanter fra institutionens internationale
afdeling indhold og leeringsmal for de aktuelle fag pa den udenlandske institution set i forhold til udbuddets stu-
dieordning.
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Hvis den studerende onsker at gennemfore et studieophold pa en institution, som der ikke foreligger en samar-
bejdsaftale med, skal den faglige koordinator for den pagzldende studieretning vurdere og godkende de fag, som
den studerende onsker at folge.

Efter endt studieophold skal den studerende udfylde et sporgeskema, hvor hvert fag evalueres pd en skala fra 1 til
5 (5 er hojest). De studerende har ogsa mulighed for at indsxtte deres egne kommentarer. Evalueringerne leses
af uddannelsesadministrationen og institutionens internationale afdeling, som hver iszr folger op med eventuelle
andringer for kommende studerende, der onsker at tage til udlandet. Omridechefen og den internationale afde-
ling drofter, om der skal reageres i forbindelse med eventuelt dérligt vurderede fag, fx om det skal have konse-
kvenser for kommende forhindsgodkendelser, eller om fagene skal tages af listen over forhdndsgodkendte fag.
Droftelserne finder sted pa de halvirlige moder mellem den internationale afdeling og uddannelsesledelsen (re-
degorelse inkl. bilag, s. 495).

Akkrediteringspanelet vurderer, at studieophold i udlandet bliver kvalitetssikret tilfredsstillende.
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Om akkrediteringen

Lovgrundlag

En akkrediteringsvurdering af et udbud er en faglig vurdering af, om udbuddet lever op til foruddefinerede krite-
rier. Denne akkrediteringsvurdering er foretaget med udgangspunkt i de kriterier for uddannelsers kvalitet og
relevans, som er fastlagt i bekendtgorelse nr. 852 af 3.7.2015 (bekendtgorelse om akkreditering af videregiende
uddannelsesinstitutioner og godkendelse af videregdende uddannelser).

Metode og proces

Akkrediteringsprocessen bygger pa metodiske elementer, som er internationalt anerkendte, og pa de europzaiske
standarder og retningslinjer for kvalitetssikring af videregiende uddannelse. Hovedelementerne i akkrediterings-
processen er, at institutionen indsender sit skriftlige materiale for at vise, hvordan kriterierne er opfyldt, at et
fagligt akkrediteringspanel vurderer dette, og at der udarbejdes en akkrediteringsrapport, som offentliggores.

Al har tilrettelagt akkrediteringsprocessen med det formal at sikre en transparent proces og tilvejebringe et solidt
dokumentationsmateriale, som akkrediteringspanelet kan foretage sin vurdering pa baggrund af.

Processen skitseres kort herunder. En uddybning af processen findes i Al’s Vejledning til nddannelsesakreditering.
Eksisterende nddannelser og udbud, maj 2016, som er tilgengelig pa www.akkr.dk.

* Institutionen har varet inviteret til et vejledende informationsmede om akkrediteringsopgaven.

* Institutionen har indsendt redegorelsen og bilag for at vise, hvordan de opfylder kriterierne. Kravene til den
skriftlige dokumentation fremgar af Veiledning til uddannelsesakkreditering. Eksisterende nddannelser og udbud.

»  Akkrediteringspanelet og Al har analyseret materialet ud fra de kriterier, som er fastlagt for akkreditering af
eksisterende uddannelser og udbud, og har bedt institutionen om at indsende supplerende dokumentation
ved tvivlssporgsmal.

*  Akkrediteringspanelet og Al har varet pa besog pd uddannelsesinstitutionen.

* Al har udarbejdet akkrediteringsrapporten pa baggrund af institutionens skriftlige materiale og besoget samt
akkrediteringspanelets analyse og vurdering heraf. Rapporten er godkendt af akkrediteringspanelet.

*  Rapporten har veeret i horing pa uddannelsesinstitutionen. Institutionen har indsendt et horingssvar, som
ikke har medfert @ndringer i kriterievurderingerne.

* Al har sendt den endelige akkrediteringsrapport til Akkrediteringsradet og har samtidig offentliggjort rappor-
ten pa www.akkr.dk. Akkrediteringsrapporten danner grundlag for Akkrediteringsridets afgorelse om positiv
uddannelsesakkreditering, betinget positiv uddannelsesakkreditering eller afslag pa uddannelsesakkreditering.

*  Akkrediteringsradet meddeler sin afgorelse til uddannelsesinstitutionen og Uddannelses- og Forskningsmini-
stetiet.

Organisering
Fra Al har akkrediteringskonsulent Sofie Bjerg Kirketerp og projektmedarbejder Nanna Windfeld stiet for at

gennemfore akkrediteringsprocessen og at udarbejde rapporten i samarbejde med omrddechef Inge Enroth, der
har haft det overordnede ansvar.
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Sagsbehandling

Dokumentationen er modtaget 5. september 2016.

Akkrediteringsrapporten er sendt i horing hos institutionen 8. juni 2017.

Horingssvaret har ikke medfort @ndringer i kriterievurderingerne.

Akkrediteringsrapporten er behandlet pd Akkrediteringsradets mode 11. oktober 2017.
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Bilag 4.6.05 Praktikrapportskabelon.pdf

Bilag 4.6.06 Studie-og praktikvejledning.pdf

Bilag kriterium 5:

Bilag 5.1.01 Kvalitetspolitik.pdf

Bilag 5.1.02 Overordnede kvalitetsmal.pdf

Bilag 5.1.03 Kvalitetsmodel.pdf

Bilag 5.1.04 Ledelsesinformation.pdf

Bilag 5.1.05 Kvalitetssikring af eksterne undervisere.pdf
Bilag 5.1.06 Rammer for arsrapporter.pdf
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Bilag 5.1.07 Arsrapport_DKI._2015.pdf

Bilag 5.1.08 Censorrapportter fra Censor-it.pdf

Bilag 5.1.09 Censorformandskabets drsberetning.pdf
Bilag 5.2.01 Grundmodel for evaluering af dagstudier.pdf
Bilag 5.2.02 EvalueringUndervisning junil5.pdf

Bilag 5.3.01 EvaOversigt VKEF16.pdf

Bilag 5.3.02 Notat til rektoratet_april16.pdf

Bilag 5.3.03 Referat kvalitetschef DSR_april16.pdf

Bilag 5.3.04 Brug af evalueringer i udvikling af forleb.pdf
Bilag 5.3.05 Politik Nye Uddannelser.pdf

Bilag 5.3.06 Udtalelse fra censorformanden.pdf

Bilag 5.4.01 Referat Rektorat DSR @st_marts16.pdf

Bilag 5.4.02 Brown Bag.pdf

Bilag 5.4.03 Eksempler afdelingsmoder.pdf

Bilag 5.4.04 Eksempler VK-fagledermoder.pdf

Bilag 5.4.05 Eksempler teammeoder.pdf

Bilag 5.4.06 Evalueringer af hele uddannelser.pdf

Bilag 5.5.01 Studiemiljoundersogelse 2015.pdf

Bilag 5.6.01 Referater fra to praktikdagsmoder.pdf

Bilag 5.7.01 Evaluering af internationale udvekslingsophold.pdf

Supplerende dokumentation
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